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นายแพทย ์วิ เชียร แพทยานันท ์ 
ประธานเจ ้าหน้าท่ีบริหาร บริษัท 
เจ้าพระยามหานคร จ�ำกัด (มหาชน) 
CMC ผูพ้ฒันาอสงัหารมิทรพัย์บนท�ำเลศกัยภาพ 

กล่าวว่า “หลังจากประกาศก่อตั้งกลุ่มบริษัทใหม่

ธุรกิจโรงพยาบาล-โรงแรม เพ่ือตอกย�้ำสัญญาณ

เชิงบวกของการฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทยที่จะกลับ

มาสดใสหลงัวิกฤตโิควิด-19 เร่ิมคลีค่ลาย CMC เดนิ

หน้าต่อเนือ่งขยายฐานรายได้อย่างยัง่ยนืให้กบักลุม่

บริษัท โดยเพิ่มทุนบริษัท ซีทูเฮช จ�ำกัด (C2H) ซึ่ง

เป็นบริษัทย่อยจากทุนจดทะเบียนเดิม 2 ล้านบาท 

เป็นทุนจดทะเบียน 300 ล้านบาท เพื่อใช้เป็นเงิน

ทนุหมนุเวยีนและเพิม่ศกัยภาพส�ำหรบัการประกอบ

ธรุกจิของ C2H ในการด�ำเนนิงานกลุม่ธรุกจิโรงแรม 

ประกอบกับมีการจัดตั้งบริษัท ซีทูเอซ วัน จ�ำกัด 

ซึ่งเป็นบริษัทย่อย ด้วยทุนจดทะเบียน 200 ล้าน

บาท เพือ่พฒันาอสงัหารมิทรพัย์เพ่ือการพกัอาศยั

สู่ธุรกิจการบริการ (Hospitality) และเพื่อรองรับ

การด�ำเนนิธรุกจิกลุม่บรหิารจดัการทีพั่กให้เช่าระยะ

สั้น-ยาว (Chain Hospitality)

พร้อมกับลุยธุรกิจโรงแรม Health and Wellness 

ผนึกก�ำลังโรงพยาบาลหัวเฉียวและโอ๊ควู๊ด 

(Oakwood) เปิดตัว “เดอะชาโตว์ พาเลซ โฮเทล” 

โรงแรมบริการแพทย์ทางเลือกบนท�ำเลศักยภาพ

กรุงเทพ-ธนบุรี รองรับดีมานด์กลุ่มลูกค้าผู้สูง

อายุที่ต้องการแก้ปัญหาด้านสุขภาพ ฟื้นฟูดูแล

ร่างกายก่อนและหลังการรักษาให้กับผู้ใช้บริการใน

ระยะสั้น ๆ  และกลุ่มมารดาหลังคลอด (Postnatal) 

ที่ต้องการดูแลโดยตรงจากแพทย์ โดย CMC เล็ง

เห็นแนวโน้มปริมาณความต้องการด้านการดูแล

รกัษาสขุภาพท่ีเพ่ิมมากขึน้มาอย่างต่อเนือ่ง อกีทัง้

เป็นการร่วมขับเคลื่อนระบบส่งเสริมและสนับสนุน

ให้ประชาชนมีสุขภาพดีวิถีใหม่ของภาครัฐบาล

ส�ำหรับ “เดอะชาโตว์ พาเลซ โฮเทล” โรงแรม

บริการแพทย์ทางเลือก Health and Wellness 

เป็นอาคารสูง 5 ชั้น จ�ำนวน 210 ห้อง บริหาร

โดยบริษัท ซีทูเฮช จ�ำกัด C2H (กลุ่มบริษัทในเครือ 

CMC) โดยตั้งอยู่บนท�ำเลศักยภาพกรุงเทพ-ธนบุรี 

ถนนสมเด็จพระปิน่เกล้า การเดินทางสะดวกสบาย 

ใกล้สะพานสมเดจ็พระป่ินเกล้า ทางคูข่นานลอยฟ้า

บรมราชชนนี ใกล้ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซา ปิ่น

เกล้า และสามารถรองรับผู้ท่ีต้องการพักฟื้นหลัง

จากออกจากโรงพยาบาลได้ทันที เนื่องจากใกล้กับ

สถานพยาบาลชัน้น�ำ อาทิ โรงพยาบาลศริริาช ปิย

มหาราชการุณย์ โรงพยาบาลธนบุรี โรงพยาบาล

เจ้าพระยา ผู ้เข้าพักจะได้รับการบริการและสิ่ง

อ�ำนวยความสะดวกต่าง ๆ  อย่างพถิพีถินัมาตรฐาน

ระดบัโรงแรม 5 ดาวจากโอ๊ควูด๊ (Oakwood) พร้อม

กบัการดแูลโดยตรงจากคณะแพทย์ผูเ้ช่ียวชาญจาก

โรงพยาบาลหัวเฉียว

“CMC เล็งเห็นถึงโอกาสจากการด�ำเนินธุรกิจ

โรงแรมตามแผนกลยทุธ์สร้างการรบัรูร้ายได้อย่าง

ต่อเนื่อง (Recurring Income) โดยต้ังเป้ารับรู้

รายได้ 50 เปอร์เซ็นต์ หรือ 6,000 ยูนิต ภายใน 

5 ปีข้างหน้า เพื่อน�ำมาเชื่อมโยงกับธุรกิจพัฒนา

อสงัหารมิทรพัย์ ภายใต้คอนเซ็ปต์ Health & Well-

Being for Sustainability มอบสุขภาวะอนามัยที่

ดีอย่างยั่งยืนรองรับการเติบโตของสังคมผู้สูงอายุ

ในประเทศไทย และสอดคล้องกับวิสัยทัศน์ CMC สู่

การเป็น Excellent Living Development Provider 

ซ่ึงการเดนิหน้าพัฒนาธุรกจิโรงแรมในครัง้นีจ้ะเป็น

อีกหนึ่งตัวแปรส�ำคัญ ท�ำให้ CMC ด�ำเนินธุรกิจได้

อย่างมั่นคงและเติบโตอย่างยั่งยืน โดยขณะนี้ได้

รับเสียงตอบรับเป็นอย่างดีและสามารถรับรู้ราย

ได้เรียบร้อยแล้ว” นายแพทย์วิเชียร กล่าวทิ้งท้าย

CMC ผนึกก�ำลัง รพ.หัวเฉียว กับ Oakwood 

ลุยโรงแรม Health and Wellness 

“เดอะชาโตว์ พาเลซ โฮเทล” 

สร้างเครือข่ายระบบสุขภาพดีวิถีชีวิตใหม่
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ORI เปิดผลงานยอดขาย 9 เดือนแรกปี 64 กวาด

ยอดทะลุ 2.3หมื่นลบ.ทะลุ 79% ของเป้าท้ังปี Q4 

เปิดโครงการใหม่เพิ่มอีก 9 โครงการ มูลค่ากว่า 6.29 

พันลบ. ดันยอดขายสร้างสถิติ All Time High ที่ 2.9 

หมื่นลบ.ตามเป้า

นายพีระพงศ ์  จรูญเอก ประธาน
เจ ้าหน ้าที่บ ริหาร บริษัท ออริจิ้น 
พร็อพเพอร์ตี้ จ�ำกัด (มหาชน) หรือ 
ORI ผู้พัฒนาธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ครบวงจร เปิด

เผยว่า ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2564 (ม.ค.-ก.ย.

64) บรษิทัมยีอดขายสะสมแล้วกว่า 23,000 ล้านบาท 

เติบโตจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าราว 22% คิด

เป็น 79% ของเป้าหมายทั้งปีที่ตั้งไว้ที่ 29,000 ล้าน

บาท โดยแบง่เปน็ยอดขายจากกลุม่บ้านจดัสรร 27% 

และกลุ่มคอนโดมิเนียม 73% หากแบ่งตามสถานะ

โครงการ มีสัดส่วนยอดขายจากโครงการพร้อมอยู่ 

(Ready to move) 71% และกลุ่มโครงการที่เพิ่ง

เปิดขายหรืออยู่ระหว่างด�ำเนินการก่อสร้าง (On 

Construction) 29%

“จ�ำนวนผูต้ดิเชือ้ COVID-19 ท่ีสงูขึน้กว่าปีทีแ่ล้ว เป็น

ปัจจัยท่ีท้าทายภาพรวมธุรกิจต่างๆ อย่างมาก เรา

เองพยายามปรบัตัวอย่างต่อเนือ่งภายใต้สถานการณ์

ที่ท้าทาย ทั้งการสร้างลูกเล่นใหม่ๆ ในการเข้าถึงผู้

บรโิภคมากขึน้ อย่างการจดัมหกรรมคอนโดออนไลน์ 

9.9 Origin Condo Festival ในรูปแบบ Property 

Live การบกุตลาดเซก็เมนท์ใหม่ๆ ท่ีมดีีมานด์และยงัมี

โอกาสเตบิโตอย่างคอนโดทีเ่ลีย้งสัตว์ได้ การเปิดตลาด

อสังหาริมทรัพย์เพ่ือการลงทุน หรือ Investment 

Property หาแนวทางที่ท�ำให้เราโตไปกับทฤษฎี 

K-Shaped Recovery ฝั่งขาข้ึน ส่งผลให้เรายังท�ำ

ยอดขายได้ตามเป้าหมาย” นายพีระพงศ์ กล่าว

ส�ำหรบัแบรนด์ส�ำคัญท่ีสร้างยอดขายได้อย่างต่อเนือ่ง 

ได้แก่ ออริจิ้น ปลั๊ก แอนด์ เพลย์ (Origin Plug & 

Play) แบรนด์คอนโดมิเนียมเจาะตลาดกลุ่มคนเพิ่ง

เริ่มต้นท�ำงาน (First Jobber) และกลุ่ม Gen Z ที่ยัง

คงได้รับการตอบรับอย่างต่อเนื่องจากทั้งฟังก์ชันที่

ตอบโจทย์ในช่วง Next Normal แบ่งแยกพืน้ทีส่�ำหรับ

การท�ำงาน การอยู่อาศัย และราคาที่เข้าถึงได้ง่าย 

บ้านจัดสรรในเครือบริทาเนีย (Britania) โดยเฉพาะ

โครงการในฝั่งตะวันตกของกรุงเทพฯ ที่เปิดตัวในปีนี้

อย่างแกรนด์ บริทาเนีย ราชพฤกษ์-พระราม 5

นายพีระพงศ์ กล่าวอีกว่า ไตรมาส 4/2564 ของปีนี้ 

น่าจะเป็นช่วงที่ภาพรวมธุรกิจอสังหาฯฟื้นตัวชัดเจน 

จากยอดผู้ติดเชื้อใหม่ที่ลดลงอย่างต่อเนื่องตั้งแต่

ช่วงปลายไตรมาส 3/2564 และยอดการฉีดวัคซีนที่

ทยอยเพิม่ขึน้ หากภาครฐัสามารถลดจ�ำนวนผูต้ดิเชือ้

ใหม่ได้อย่างต่อเน่ือง และเพ่ิมอัตราการฉีดวัคซีนที่มี

ประสิทธิภาพ จะเป็นการช่วยเพิ่มความมั่นใจให้แก่ผู้

บริโภคในการกลับมาจับจ่ายใช้สอย และเพิ่มความ

มั่นใจให้แก่ผู้ประกอบการในการท�ำการตลาดที่เป็น

ช่วงไฮซีซั่นของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์

ส�ำหรับบริษัท มีแผนจะเปิดตัวโครงการใหม่ในช่วง

ไตรมาส 4/2564 เพิ่มเติมอีก 9 โครงการ มูลค่า

โครงการรวมประมาณ 6,295 ล้านบาท ตามแผนงาน

ที่วางไว้ แบ่งเป็น โครงการคอนโดมิเนียม 3 โครงการ 

มูลค่าโครงการรวม 1,695 ล้านบาท ได้แก่ 1.ออริ

จิ้น เวลเนส เรสซิเดนซ์ แบร่ิง 2.ออริจิ้น เวลเนส 

เรสซิเดนซ์ รามอินทรา 3.บริกซ์ตัน เกษตร ศรีราชา 

แคมปัส และโครงการบ้านจัดสรร 6 โครงการ มูลค่า

โครงการรวม 4,600 ล้านบาท ได้แก่ 1.ไบรตัน 

บางปะกง 2.บรทิาเนยี แพรกษา สเตช่ัน 3.บรทิาเนีย 

ติวานนท์-ราชพฤกษ์ 4.แกรนด์ บริทาเนีย พระราม 

9-กรุงเทพกรีฑา 5.แกรนด์ บริทาเนีย นนทบุรี สเตชั่

น 6.แกรนด์บริทาเนีย สุวรรณภูมิ โดยทุกโครงการ

ที่เปิดตัว ยังคงเปิดตัวในท�ำเลที่มีความต้องการสูง 

โดยเฉพาะท�ำเลฝั่งตะวันออกของกรุงเทพฯไปจนถึง

เขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (EEC) รวมถึงมีการ

บุกเซ็กเมนท์ใหม่อย่างตลาดผู้สูงวัย (Silver Age) 

รองรับการก้าวเข้าสู่สังคมผูสู้งอาย ุ(Aging Society) 

ด้วยแบรนด์ใหม่ ออริจิ้น เวลเนส เรสซิเดนซ์ แบรนด์

คอนโดมิเนียม Leasehold พร้อมโปรแกรมดูแลผู้สูง

อายุ

ทั้งนี้ ไตรมาส 4/2564 จะยังคงเป็นไตรมาสที่บริษัท

เปิดตัวโครงการใหม่มากที่สุดเช่นเดียวกับทุกปี คาด

ว่าจะเป็นอีกส่วนหนึ่งที่ช่วยสร้างยอดขายใหม่ในช่วง

โค้งสดุท้าย หนนุภาพรวมยอดขายทัง้ปีสร้างสถติิใหม่

นับตั้งแต่ก่อตั้งบริษัท (All Time High) ที่ 29,000 

ล้านบาท ตามเป้าหมายที่วางไว้

ORI เปิดผลงาน

ยอดขาย 9 เดือนแรกปี 64 

กวาดยอดทะลุ 2.3 หม่ืนลบ.

ทะลุ 79% ของเป้าท้ังปี
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“เงินติดล้อ” ขยายระยะเวลาแบ่งจ่ายค่าเบี้ยประกัน

รถยนต์ ไม่มีดอกเบี้ย สูงสุด 10 งวด จากเดิม 6 

งวด พร้อมทางเลือกหลากหลายจากบริษัทประกัน

ภัยพันธมิตรชั้นน�ำมากกว่า 16 แห่ง เริ่มตั้งแต่ 1 

ตุลาคม 2564 เป็นต้นไป ชูจุดแข็งด้านเทคโนโลยีและ

แพลตฟอร์ดิจิทัล ตอบสนองความต้องการทางการ

เงินแก่ลูกค้าระดับฐานราก underbanked สร้าง

ความแตกต่างจากคู่แข่ง รวมถึงความพร้อมด้าน

เงินทุน บุคลากร ที่มีความรู้ ความเช่ียวชาญ และ

ประสบการณ์ในการให้บริการลูกค้าระดับฐานราก

ซึ่งมีความต้องการและข้อจ�ำกัดแตกต่างจากลูกค้า

กลุ่มอื่นๆ มั่นใจพร้อมรับมือการแข่งขันในธุรกิจและ

การรักษาต�ำแหน่งผู้น�ำสินเชื่อทะเบียนรถ หากมีผู้

ประกอบการรายใหม่เข้าสู่ตลาด

นายปิยะศักดิ์ อุกฤษฎ์นุกูล กรรมการ
ผู้จัดการใหญ่ บริษัท เงินติดล้อ จ�ำกัด 
(มหาชน) หรือ TIDLOR เปิดเผยว่า จาก

ภาพรวมเศรษฐกิจที่ยังอยู่ในช่วงเริ่มต้นของการฟื้น

ตวั หลงัจากรฐับาลได้ผ่อนคลายมาตรการลอ็กดาวน์

บางส่วน บรษิทัฯ จงึเดินหน้าช่วยลดภาระแก่ลกูค้าใน

การแบ่งช�ำระค่าเบี้ยประกันภัยรถยนต์ ล่าสุดเปิดตัว 

“ประกันติดล้อ ไม่ง้อบัตรเครดิต ให้แบ่งจ่ายนานขึ้น 

0% สูงสุด 10 งวด” จากปกติที่ให้ผ่อน 0% สูงสุด 

6 งวด ผ่อนจ่ายเท่ากันทุกงวด ได้รับความคุ้มครอง

ทันทีต้ังแต่จ่ายค่าเบี้ยประกันภัยงวดแรก นอกจาก

นี้ ลูกค้ายังคงได้รับทางเลือกความคุ้มครองที่ตรงใจ

จากบริษทัประกนัภัยพนัธมติรชัน้น�ำมากกว่า 16 แห่ง 

เริ่มตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2564 เป็นต้นไป โดยคาด

ว่าจะช่วยส่งเสริมยอดขายประกันภัยรถยนต์ในช่วง

ไตรมาส 4 ปีนี้

นอกจากนี้ ยังมีความพร้อมในการรับมือกับการ

แข่งขันในอนาคต หากมีผู้ประกอบการรายใหม่เข้าสู่

ตลาด อย่างไรก็ตามปัจจุบันตลาดสินเชื่อถูกพัฒนา

มาระดับหนึ่ง หากมีการแข่งขันเพิ่มข้ึนจะเป็นการ

พัฒนาการให้บริการแก่ลูกค้ามากกว่าการแข่งขัน

ด้วยอัตราดอกเบี้ย ซึ่งจะส่งผลดีต่อประชาชนที่มี

ความต้องการเข้าถึงสินเช่ือนอกจากนี้ ในส่วนของ

มาตรการขอความร่วมมอืในการรวมหนีจ้ากธนาคาร

แห่งประเทศไทยไปยังธนาคารพาณิชย์ คาดว่าไม่มี

ผลกระทบเนือ่งจากผลติภณัฑ์สินเชือ่หลกัของบรษิทัฯ 

ไม่ใช่เป้าหมายในการรวมหนี้ของธนาคาร อย่างสิน

เชื่อส่วนบุคคลและสินเชื่อบัตรเครดิต และกลุ่มลูกค้า

เป็นคนละกลุ่มกับลูกค้าธนาคาร

ทั้งนี้ บริษัทฯ มีความมั่นใจว่าจะสามารถสร้างการ

เติบโตที่ดีในระยะยาว จากการวางกลยุทธ์มุ่งเน้นขับ

เคลื่อนองค์กรด้วยเทคโนโลยีและแพลตฟอร์มดิจิทัล 

ทีม่กีารลงทนุพฒันานวตักรรมอย่างต่อเน่ืองเพ่ือเพิม่

ศักยภาพการให้บริการและการน�ำเสนอผลิตภัณฑ์

ทางการเงินและประกันภัยให้แก่ลูกค้า การเพิ่ม

ประสิทธิภาพด้านการบริหารจัดการข้อมูลเพื่อน�ำมา

วิเคราะห์และต่อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่างๆ การ

เพิ่มฐานลูกค้าเป้าหมายทั้งด้านสินเชื่อและประกัน

ภัย ที่สามารถเสนอผลิตภัณฑ์ต่อยอดระหว่างกันได้

ในอนาคต การบริหารจัดการความเสี่ยงลูกค้ากลุ่ม 

underbanked ซึ่งมีความแตกต่างจากลูกค้ากลุ่ม

ที่เข้าถึงธนาคาร รวมถึงควบคุมค่าใช้จ่ายการขยาย

สาขาใหม่อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งจะสร้างการเติบโต

ที่ดีในระยะยาวและสร้างความได้เปรียบในเชิงการ

แข่งขันแก่บริษัทฯ

นอกจากนี้บริษัทฯ ยังมีความพร้อมด้านเงินทุนเพ่ือ

รองรับการขยายธุรกิจด้วยต้นทุนที่ต�่ำลงต่อเนื่อง 

และมีความรู้ความ เช่ียวชาญ และประสบการณ์ใน

การด�ำเนินธุรกิจสินเชื่อทะเบียนรถ เพื่อตอบสนอง

ความต้องการทางการเงินแก่ลกูค้าท่ีมคีวามต้องการ

เข้าถึงสินเชื่อ และลูกค้ากลุ่ม underbanked เช่น ผู้

มรีายได้น้อย ผูป้ระกอบอาชพีอสิระ ผูท้ีไ่ม่มหีลักฐาน

แสดงรายได้ชัดเจน ซึ่งลูกค้ากลุ่มนี้มีความต้องการที่

แตกต่างจากลกูค้ากลุม่อืน่ๆ รวมถงึมผีูบ้รหิารและทมี

งานหลายพันคนที่มีความรู้ ประสบการณ์ และมีค่า

นยิมองค์กรแบบเดยีวกนั เพ่ือมุง่สร้างโอกาสทางการ

เงนิแก่ประชาชน มุง่สร้างนวตักรรมและการบรกิารที่

ตอบสนองความต้องการทางเงินแก่ลูกค้า

TIDLOR รุกเปิดตัวประกันรถแบ่งจ่ายเงินสด 

ไม่มีดอกเบี้ย สูงสุด 10 งวด ไม่ง้อบัตรเครดิต 

ขยายระยะเวลาผ่อนช�ำระจากเดิม 6 งวด เป็น 10 งวด
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บรษัิท สตาร์เฟลก็ซ์ จ�ำกดั (มหาชน) หรอื SFLEX ผู้

ด�ำเนนิธรุกจิผลติและจ�ำหน่ายบรรจภุณัฑ์พลาสติก

ชนิดอ่อน ส�ำหรับสินค้าอุปโภคและบริโภคตามค�ำ

สั่งซื้อของลูกค้า และบริษัท ไทยยูเนี่ยน กราฟฟิก

ส์ จ�ำกัด ผู้ด�ำเนินธุรกิจให้บริการด้านงานพิมพ์ 

ด้วยระบบออฟเซ็ทแบบครบวงจรที่มีคุณภาพและ

มาตรฐาน ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของ บริษัท ไทยยู

เนีย่น กรุป๊ จ�ำกดั (มหาชน) ผูน้�ำธรุกจิอาหารทะเล

ระดับโลก ได้ลงนามในบันทึกความเข้าใจเพื่อจัดตั้ง

บริษัทร่วมทุน เพื่อด�ำเนินธุรกิจผลิตและจ�ำหน่าย

บรรจุภัณฑ์พลาสติกชนิดอ่อน ด้วยทุนจดทะเบียน 

จ�ำนวน 250 ล้านบาท โดย SFLEX และไทยยูเนี่ยน 

กราฟฟิกส์ถือหุ้นสามัญในสัดส่วน 51% และ 49% 

ตามล�ำดับ

นายปรินทร์ธรณ์ อภิธนาศรีวงศ์ 
ประธานกรรมการบริหาร บริษัท 
สตาร์เฟล็กซ์ จ�ำกัด (มหาชน) กล่าว

ว่า การจดัตัง้บรษิทัร่วมทนุดงักล่าวมีวตัถปุระสงค์ 

เพื่อก่อสร้างโรงงานผลิตและจ�ำหน่ายบรรจุภัณฑ์

พลาสติกชนิดอ่อนโดยมุ่งเน้นส�ำหรับผลิตภัณฑ์

อาหารเป็นหลัก และจะเป็นส่วนหนึ่งที่สนับสนุน

การใช้บรรจุภัณฑ์ของกลุ่ม "ไทยยูเนี่ยน" เพื่อตอบ

โจทย์เรื่องคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ระดับ

โลก การร่วมมือครั้งนี้ยังเป็นไปตามแผนการขยาย

ตลาดและขยายฐานรายได้ของ SFLEX โดยคาดว่า

จะสามารถก่อสร้างโรงงาน ติดตัง้เครือ่งจกัรให้แล้ว

เสร็จภายในไตรมาส 4/2565 พร้อมกันนี้ได้ตั้งเป้า

รายได้ในปี 2565-2566 ไว้ประมาณ 70 ล้านบาท 

และ 250 ล้านบาท ตามล�ำดับ ด้วยก�ำลังการผลิต

เบ้ืองต้นทีร่ะดับ 40% และจะเพิม่ก�ำลังการผลิตข้ึน

ในปีต่อๆไป เพ่ือผลักดันในการสร้างรายได้ให้ไปถึง 

1,500 ล้านบาทภายในปี 2570

นายธีรพงศ์ จนัศริิ ประธานกรรมการ
บริหาร บริษัท ไทยยเูน่ียน กรุ๊ป จ�ำกดั 
(มหาชน) กล่าวว่า ในฐานะผู้น�ำธุรกิจอาหาร

ทะเล ไทยยูเนี่ยนให้ความส�ำคัญกับการดูแล

ทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม ตามวิสัยทัศน์ในการ

สร้างความเป็นอยู่ที่ดีและดูแลท้องทะเลให้อุดม

สมบูรณ์ บรรจุภัณฑ์ถือเป็นส่วนส�ำคัญในการ

ด�ำเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนของเรา การออกแบบและ

ผลิตบรรจุภัณฑ์ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมจะ

ช่วยตอบโจทย์การดูแลส่ิงแวดล้อม ไทยยูเนี่ยน

ยังต้ังเป้าหมาย ในการใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถน�ำ

กลับมาใช้ซ�ำ้ รไีซเคลิและย่อยสลายได้ ทัง้หมด 100 

เปอร์เซ็นต์ส�ำหรับผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ของ

บรษิทั ภายในปี 2568 เราเชือ่มัน่ว่าความร่วมมอืใน

ครัง้นีม้ส่ีวนส�ำคญัท�ำให้ไทยยเูนีย่นบรรลเุป้าหมาย

ดังกล่าว รวมถึงการท�ำงานร่วมกันในการพัฒนา

ธุรกิจต่อไปในอนาคต 

SFLEX จับมือไทย TU ต้ังบริษัทร่วมทุน 

ลุยธุรกิจผลิตและจ�ำหน่ายบรรจุภัณฑ์พลาสติกชนิดอ่อน
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นางสาวจรีพร จารุกรสกุล ประธานกรรมการ และประธานเจ้าหน้าที่บริหารกลุ่มบริษัทฯ บริษัท ดับบลิวเอชเอ 
คอร์ปอเรชั่น จ�ำกัด (มหาชน) WHA เปิดเผยว่า บริษัท ดับบลิวเอชเอ เวนเจอร์โฮลดิ้ง จ�ำกัด (“WHA VH”) บริษัทย่อยที่บริษัทฯ ถือหุ้นอยู่ร้อย

ละ 99.99 และบริษัท เค ดับบลิว แคปปิ ตอล จ�ำกัด (“KW Capital”) ได้ร่วมกันจัดตั้งบริษัทร่วมทุนแห่งใหม่ 2 บริษัท เพื่อรองรับการพัฒนาโครงการใหม่ ๆ 

ในอนาคต โดยมีรายละเอียดการร่วมทุนดังนี้

บริษัทร่วมทุนแห่งที่ 1

ชื่อบริษัทร่วมทุน บริษัท ดับบลิวเอชเอ เคดับบลิว ทู จ�ำกัด (“WHA KW 2”)

วัตถุประสงค์: เพ่ือด�ำเนินธุรกิจพัฒนา ก่อสร้าง บริหารจัดการ พื้นท่ีอาคารส�ำนักงานและโครงการ

อสังหาริมทรัพย์

ทุนจดทะเบียนเริ่มต้น: 5,000,000 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ านวน 50,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 

บาท

สัดส่วนการถือหุ้น: 1) บริษัท ดับบลิวเอชเอ เวนเจอร์ โฮลดิ้ง จ ากัด ถือหุ้นจ�ำนวน 24,998 หุ้น

2) บริษัท เค ดับบลิว แคปปิตออล จ�ำกัด ถือหุ้นจ�ำนวน 24,999 หุ้น

3) บุคคลธรรมดา 3 คน ถือหุ้นคนละ 1 หุ้น

บริษัทร่วมทุนแห่งที่ 2

ชื่อบริษัทร่วมทุน: บริษัท ดับบลิวเอชเอ เคดับบลิว ทรี จ�ำกัด (“WHA KW 3”)

วัตถุประสงค์: เพื่อด�ำเนินธุรกิจพัฒนา ก่อสร้าง บริหารจัดการ พื้นที่อาคารส�ำนักงานและโครงการ

อสังหาริมทรัพย์

ทุนจดทะเบียนเริ่มต้น: 5,000,000 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ�ำนวน 50,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 

บาท

สัดส่วนการถือหุ้น: 1) บริษัท ดับบลิวเอชเอ เวนเจอร์ โฮลดิ้ง จ�ำกัด ถือหุ้นจ�ำนวน 24,998 หุ้น

2) บริษัท เค ดับบลิว แคปปิตอล จ�ำกัด ถือหุ้นจ�ำนวน 24,999 หุ้น

3) บุคคลธรรมดา 3 คน ถือหุ้นคนละ 1 หุ้น

WHA ต้ังบริษัทร่วมทุนแห่งใหม่ 2 บริษัท 

รองรับการพัฒนาโครงการใหม่
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นายพิศาล รัชกิจประการ กรรมการ
ผู้จัดการ บริษัท อาม่า มารีน จ�ำกัด 
(มหาชน) AMA เปิดเผยว่า ตามมติประชุม

คณะกรรมการ บริษัท อาม่า มารีน จ ากัด 

(มหาชน) (“บริษัทฯ”) ครั้งที่ 3/2564 เมื่อวันที่ 6 

สิงหาคม2564 ได้มีมติอนุมติให้บริษัท เอ เอ็ม เอ 

โลจิสติกส์ จ�ำกัด (“AMAL”) ซึ่งเป็นบริษัทย่อย 

ถือโดยบริษัทฯ ในสัดส่วนร้อยละ 99.99ของทุน

ที่จดทะเบียน เข้าลงทุนโดยการซื้อหุ้นสามัญของ

บรษิทั ทเีอสเอสเค โลจิสตกิส์จ�ำกดั (“TSSK”) และ

บรษัิท ออโต้ โลจสิจ�ำกดั (“AUTO”) ในสดัส่วนร้อย

ละ 76.00 ของจ�ำนวนหุ้นทั้งหมดจากผู้ถือหุ้นเดิม

ทั้งนี้ เนื่องจากการเข้าท�ำรายการดังกล่าว ยังมี

ความไม่แน่นอนในหลายประการ บริษัทฯ จึงเปิด

เผยข้อมลูของการลงทนุในคร้ังนี ้เม่ือมีความชดัเจน

มากยิง่ขึน้แล้ว ซึง่ปัจจบุนัได้มกีารลงนามในสญัญา

ซื้อขายหุ้นกับ TSSK และ AUTO แล้วเมื่อวันที่29 

กันยายน 2564 

ทั้งนี้ บริษัทฯ จะเข้าซื้อหุ้นสามัญของบริษัท ทีเอส

เอสเค โลจิสติกส์จ�ำกัด ในสัดส่วนร้อยละ 76.00 

ของจ�ำนวนหุ้นทั้งหมด มูลค่า 273,600,000 ล้าน

บาท และจะเข้าซื้อหุ้นสามัญของบริษัท ออโต้ โล

จิส จ�ำกัด ในสัดส่วนร้อยละ 76.00 ของจ�ำนวนหุ้น

ทั้งหมดมูลค่า 30,400,000 ล้านบาท เป็นมูลค่า

รวม 304,000,000 ล้านบาท ตามข้อตกลงใน

สัญญาซื้อขายหุ้น

AMAL ลงนามในสัญญาซ้ือขายหุ้นในวันท่ี 29 

กนัยายน 2564 และคาดว่าจะสามารถช�ำระเงนิ และ

โอนหุ้นของ TSSK และ AUTO (Closing Date) ได้

ภายในวันที่ 1 ตุลาคม 2564

แหล่งเงินทุนที่ใช้มาจาก กระแสเงินสดของกิจการ 

และเงินกู้ระยะยาวจากสถาบันการเงิน ซึ่งไม่มีผลก

ระทบต่อการด�ำเนินงานหลักของ AMA อย่างมี

สาระส�ำคัญ

ผลประโยชน์ที่คาดว่าจะเกิดขึ้นกับบริษัท

- บริษัทฯ สามารถขยายธุรกิจให้ครอบคลุมถึง

การขนส่งประเภทสินค้าได้หลากหลายมากข้ึน ซึ่ง

สามารถเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันได้ดียิ่งขึ้น

- การควบรวมกิจการจะช่วยให้ได้ประโยชน์จาก

ขนาดที่ใหญ่ขึ้น (Economy of Scale) ซึ่งสามารถ

ช่วยเพิม่ประสทิธภิาพในการด�ำเนนิกิจการ และการ

บริหารจัดการต้นทุน

- เพิม่ศกัยภาพในการท�ำก�ำไรของบริษทัฯ และเพือ่

สร้างผลตอบแทนให้แก่บริษัทฯ

- TSSK เป็นบริษัทที่มีประสบการณ์และความ

เชี่ยวชาญในการให้บริการขนส่งสินค้าปิโตรเคมีใน

พื้นที่ภาคตะวันออกมายาวนานกว่า 20 ปี

AMA ปิดดีลซื้อกิจการ 

ทีเอสเอสเค โลจิสติกส์ - ออโต้ โลจิส 

มูลค่ารวม 304 ลบ. 
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ส�ำนักงานคณะกรรมการก�ำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ (ก.ล.ต.) เปิดรับฟังความคิดเห็นการปรับปรุงระเบียบวิธีปฏิบัติส�ำนักงาน

เก่ียวกับการรับส่งข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ เพื่อให้การท�ำธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ด�ำเนินการได้อย่างครบถ้วน สอดคล้องกับลักษณะและ

ความเสี่ยงของรูปแบบธุรกรรม ตามมาตรฐานสากลในการให้บริการประชาชน

ก.ล.ต. มีแนวคิดสนับสนุนการท�ำธุรกรรมโดยวิธีการทางอิเล็กทรอนิกส์ ให้สามารถด�ำเนินการอย่างครบถ้วน ครอบคลุมท้ังผู้ส่งข้อมูล

อิเล็กทรอนิกส์ซึ่งเป็นบุคคลภายนอก และผู้สนับสนุนการน�ำส่งข้อมูล เช่น ผู้จัดท�ำข้อมูลหรือเตรียมข้อมูลก่อนน�ำส่งข้อมูลดังกล่าวให้แก่ 

ก.ล.ต. โดยกระบวนการรับส่งข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ระหว่าง ก.ล.ต. กับผู้ส่งข้อมูลจะต้องมีความสอดคล้องกับลักษณะและความเสี่ยงของ

รูปแบบธุรกรรม รวมทั้งบริบทต่างๆ เพื่อมุ่งสู่การเป็นหน่วยงานดิจิทัลที่ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่มีความปลอดภัย ได้มาตรฐานสากล

และเป็นไปตามข้อก�ำหนดของภาครฐัในการให้บรกิารประชาชน อกีทัง้ไม่ท�ำให้เกดิภาระทีไ่ม่จ�ำเป็นแก่ผูส่้งข้อมลู เข้าใจได้ง่าย ปฏบิตัไิด้จรงิ 

มีความชัดเจนในทางกฎหมาย และยังคงอยู่ภายใต้การก�ำกับดูแลที่เหมาะสม

ก.ล.ต. จึงเสนอปรับปรุงระเบียบวิธีปฏิบัติส�ำนักงานคณะกรรมการก�ำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ว่าด้วยการรับส่งข้อมูล

อิเล็กทรอนิกส์ เช่น ปรับปรุงนิยามของผู้ส่งข้อมูลให้ครอบคลุมผู้มีหน้าท่ีส่งข้อมูล และผู้มีหน้าที่อื่น ๆ ซึ่งเกี่ยวข้องในกระบวนการทาง

อิเล็กทรอนิกส์ ไม่ว่าจะเป็นบัญชีผู้ใช้งานส�ำหรับนิติบุคคลหรือคณะบุคคล (company account) ผู้บริหารบัญชีผู้ใช้งาน (account 

administrator) และผูส้นบัสนนุการน�ำส่งข้อมลู (ผูจ้ดัท�ำหรอืเตรยีมการข้อมลู) ก�ำหนดบคุคลท่ีเกีย่วข้องในการน�ำส่งข้อมลูต่อ ก.ล.ต. ซึง่

ต้องมกีารพสิจูน์และยนืยนัตัวตนตามระดบัความน่าเชือ่ถอืทีก่�ำหนด และก�ำหนดให้นติบิคุคลต้องด�ำเนนิการยืน่ค�ำขอลงทะเบยีนบญัชผีูใ้ช้

งานส�ำหรบันติบุิคคลหรอืคณะบคุคล (company account) นอกจากนี ้ยงัได้ก�ำหนดวธิดี�ำเนนิการในช่วงเปลีย่นผ่าน (transition period) 

เมื่อระเบียบดังกล่าวมีผลใช้บังคับ

ก.ล.ต. เตรียมปรับปรุงระเบียบวิธีปฏิบัติในการรับส่งข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์

ให้ครบถ้วนและปลอดภัยยิ่งขึ้น มุ่งสู่การเป็นหน่วยงานดิจิทัล
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แม้สถานการณ์โควิดและการเข้าถึงวัคซีนจะเริ่ม

มีสัญญาณบวก แต่สถานการณ์น�้ำท่วมและ

ราคาพลงังานทีม่แีนวโน้มปรบัสงูขึน้ เป็นปัจจยั

เฉพาะหน้าเพ่ิมเติมทีเ่ข้ามากระทบความเชือ่มัน่ 

ฉุดรั้งก�ำลังซื้อ และอาจสร้างความไม่สะดวกต่อ

การใช้จ่ายให้กบัผู้บริโภคในช่วงเวลานีท้ีเ่ทศกาล

กินเจก�ำลังจะมาถึงในวันที่ 6-14 ต.ค.

• ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า เทศกาลกินเจปี 

2564 คนกรุงเทพฯ จะมีเม็ดเงินค่าใช้จ่ายตลอด

ช่วงเทศกาลอยูท่ี ่3,600 ล้านบาท หดตวั 8.2% 

เม่ือเทียบกับเทศกาลกินเจปีก่อน ซึ่งนอกจาก

ปัจจยัแวดล้อมต่างๆ แล้ว ยงัเป็นผลจากจ�ำนวน

คนที่กินเจลดลง อีกทั้งยังปรับลดจ�ำนวนวันใน

การกินเจลงเมือ่เทยีบกบัปีก่อน โดยเฉพาะกลุม่

พนักงานออฟฟิศที่บางส่วนยังคง Work From 

Home จึงไม่เอื้อต่อการจับจ่ายในช่องทางการ

กินเจที่คุ้นเคยอย่างร้านอาหารข้างทางบริเวณ

ที่ท�ำงาน ขณะที่ช่องทางร้านสะดวกซื้อและเดลิ

เวอรี/่ออนไลน์มแีนวโน้มทีค่นจะหนัมาใช้บรกิาร

มากขึน้ เพราะตอบโจทย์ในเร่ืองของความหลาก

หลายของสินค้า และบริการจัดส่งที่สะดวกขึ้น

• ในระยะข้างหน้า ตลาดอาหารวีแกนน่าจะ

เตบิโตขึน้ไม่เฉพาะแต่ในช่วงเทศกาลกนิเจเท่าน้ัน 

แต่จากพฤติกรรมของคนไทยที่หันมาเลือก

บรโิภคอาหารทีด่ต่ีอสขุภาพ รวมถงึกระแสรักษ์

สิ่งแวดล้อม อย่างไรก็ดี การจะเพิ่มอัตราการ

บรโิภคและยอดขายได้มากหรือน้อยน้ันคงขึน้อยู่

กับหลายปัจจัยที่ผู้บริโภคจะให้น�้ำหนัก ไม่ว่าจะ

เป็นราคา รสชาติ ความหลากหลายของสินค้า 

ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย เป็นต้น

จากสถานการณ์โควิดในประเทศที่ดีขึ้น ทั้ง

จ�ำนวนผู้ติดเชื้อใหม่รายวันที่ลดลงมาต�่ำกว่า

ระดับ 1 หมื่นคนในบางวัน การเร่งและกระจาย

การฉีดวัคซีนให้กับประชาชน จนน�ำมาสู่การ

คลายล็อกดาวน์กิจกรรมทางเศรษฐกิจเพิ่ม

เติมในช่วงเร่ิมต้นไตรมาสสุดท้ายของปี การ

ผ่อนคลายข้อจ�ำกัดส�ำหรับการเดินทางเข้ามา

ของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ครอบคลุมหลาย

จังหวัดมากขึ้น สะท้อนว่าภาวะซบเซาของ

กิจกรรมทางเศรษฐกิจน่าจะผ่านจุดเลวร้าย

ที่สุดจากโรคโควิดมาแล้ว อย่างไรก็ตาม หาก

พิจารณาสถานการณ์ต่างๆ พบว่า ยังมีปัจจัย

แวดล้อมอื่นๆ ที่อาจจะกระทบความเชื่อมั่นของ

ผูบ้ริโภค ท่ีส�ำคญัเฉพาะหน้าคอื สถานการณ์น�ำ้

ท่วมในหลายพื้นที่ซึ่งยังมีความไม่แน่นอนว่าจะ

ยกระดับความรุนแรงมากขึ้นเพียงใด เนื่องจาก

เหตุการณ์ยงัไม่ยตุ ิฤดฝูนยงัไม่สิน้สดุ และมกีาร

คาดการณ์ว่าอาจจะยังมีพายุอีก 1-2 ลูกเข้ามา

หลังจากนี้ นอกจากนี้ การเร่งตัวขึ้นของราคา

พลังงานในตลาดโลกท่ามกลางเงินบาทที่อ่อน

ค่า ก็เป็นอีกตัวแปรท่ีจะส่งผลต่อทิศทางราคา

พลงังานในประเทศให้ขยบัสูงขึน้ ซ่ึงจากท้ังสอง

ปัจจัยดังกล่าว ไม่เพียงจะมีผลกระทบต่อก�ำลัง

ซื้อของผู้บริโภคที่เดิมก็เปราะบางอยู่แล้ว ขณะ

เดียวกัน ความไม่สะดวกในการเดินทางและการ

ขนส่งในพื้นท่ีประสบภัย ความเสียหายต่อพืช

ผลเกษตร ก็ยังเป็นแรงกดดันด้านต้นทุนและ

ราคาสินค้าโดยเฉพาะผัก ซ่ึงอาจส่งผลกระทบ

ตามมาต่อการใช้จ่ายของผู้บริโภคในช่วงเวลานี้

ที่เทศกาลกินเจก�ำลังจะมาถึง

ดังนั้น ศูนย์วิจัยกสิกรไทยจึงมีมุมมองท่ีค่อน

ข้างระมัดระวังต่อสถานการณ์และบรรยากาศ

ในการจบัจ่ายของผู้บรโิภคในช่วงเทศกาลกนิเจ

ระหว่างวนัที ่6-14 ตลุาคม 2564 นี ้โดย

คาดว่า ในช่วงเทศกาลกินเจ

ปี 2564 คนกรุงเทพฯ 

จะมีเม็ดเงินค่าใช้จ่ายตลอดช่วงเทศกาลคิด

เป็นมูลค่า 3,600 ล้านบาท หดตัว 8.2% เมื่อ

เทียบกับเทศกาลกนิเจปีก่อน ซ่ึงนอกจากปัจจยั

แวดล้อมต่างๆ ข้างต้นแล้ว คนกรุงเทพฯ ส่วน

ใหญ่น่าจะยังคงใช้จ่ายอย่างระมัดระวัง และยัง

มีความกังวลเรื่องความปลอดภัยในการออกไป

ท�ำกิจกรรมนอกบ้าน แม้ว่าผลการส�ำรวจของ

ศูนย์วิจัยกสิกรไทยพบว่า คนกรุงเทพฯ 55% 

ยังคงสนใจเข้าร่วมเทศกาลกินเจ แต่มีการปรับ

ลดจ�ำนวนวนัในการกินเจลงเมือ่เทียบกับปีก่อน 

โดยมสีาเหตสุ�ำคญัมาจากความไม่สะดวกในการ

บรโิภค เนือ่งจากเปลีย่นรปูแบบการท�ำงานไปสู่

การ Work From Home และลดการออกนอก

บ้านโดยไม่จ�ำเป็น ซ่ึงเป็นข้อจ�ำกัดของการเข้า

ถึงแหล่งจับจ่ายท่ีคุ้นเคยในปีก่อนๆ ส่งผลให้

กลุ่มธุรกิจร้านอาหารข้างทางบริเวณสถานที่

ท�ำงาน ทั้งแบบตักขายและน่ังทานในร้านอาจ

ได้รับผลกระทบจากความกังวลของผู้บริโภค

ในเรื่องของความปลอดภัยและไม่สะดวกในการ

ออกไปจับจ่าย

ศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดปี 2564 ค่าใช้จ่ายกินเจของคนกรุงเทพฯ 

หดตัว 8.2% จากสถานการณ์ที่ไม่เอื้อและความระมัดระวังการใช้จ่าย
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ขณะที ่ธรุกจิค้าปลกีกลุม่ร้านสะดวกซือ้ รวมถงึ

ร้านอาหารทีจ่�ำหน่ายอาหารผ่านช่องทางเดลเิว

อรี่หรือออนไลน์คาดว่าจะได้รับความนิยมมาก

ขึ้นจากการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้บริโภค 

โดยเฉพาะการสั่งซื้อจากกลุ่มร้านอาหาร Food 

Chain ที่หันมาเพิ่มเมนูอาหารเจ/วีแกนมากขึ้น 

เพื่อรุกตลาดผู้บริโภคที่รักสุขภาพ รวมถึงร้าน

ค้าปลีกสะดวกซื้อที่มีการวางจ�ำหน่ายอาหาร

เจ/วีแกน ที่หลากหลายขึ้นและมีการจัดส่งเดลิ

เวอรี่ ทั้งแบบดั้งเดิม (เช่น อาหารเจส�ำเร็จรูป

พร้อมทาน/แช่เย็น นมถั่วเหลือง น�้ำผัก-ผลไม้) 

และรูปแบบใหม่ๆ อย่างผลิตภัณฑ์อาหารและ

เครื่องดื่มจากกลุ่มโปรตีนทางเลือก สะท้อนได้

จากคนกรุงเทพฯ กว่า 81% ที่คาดว่าจะกินเจใน

ปีน้ี สนใจจะเลอืกรบัประทานเมนอูาหารทีเ่ป็นก

ลุม่โปรตนีทางเลอืก เพราะอยากลองทาน มเีมนู

ที่หลากหลาย และหาซื้อได้ง่ายขึ้น

อย่างไรก็ดี แม้ว่าปีนี้คนกรุงเทพฯ จะสนใจ

อยากลองทานอาหารเจกลุ่มโปรตีนทางเลือก

มากข้ึน แต่ก็ยังคงกังวลในเรื่องของปัจจัยทาง

ด้านราคา รสชาติ และคุณค่าทางโภชนาการ 

(ปริมาณสารอาหาร และแคลอรี่) ซึ่งมีผลต่อ

การตัดสินใจซื้อมาทาน โดยเฉพาะในภาวะที่

ก�ำลังซื้อของผู้บริโภคยังเปราะบาง และด้วย

ราคาของโปรตีนทางเลอืกท่ีค่อนข้างสงูกว่าเม่ือ

เทยีบกับอาหารเจมือ้ปกต ิจึงมีผลต่อการใช้จ่าย

ของผูบ้ริโภค ดังนัน้ หากผูป้ระกอบการสามารถ

พัฒนาผลิตภัณฑ์และท�ำกลยุทธ์การตลาดให้

ตอบโจทย์ผู้บริโภคในจุดนี้ได้ ก็น่าจะช่วยหนุน

ให้ตลาดอาหารกลุ่มโปรตีนทางเลือกมีแนวโน้ม

เติบโตขึ้น โดยเฉพาะการท�ำโปรโมชั่นด้านราคา 

ซึ่งนอกจากจะช่วยจูงใจให้ผู้บริโภคหันมาเลือก

ซือ้สนิค้าแล้ว ยงัอาศยัช่วงเทศกาลกนิเจท�ำการ

ตลาดให้สินค้าเป็นที่รู้จักและหันมาทดลองทาน

มากขึ้น โดยเฉพาะภายหลังจากหมดเทศกาลก็

ยังสามารถหารับประทานได้ง่าย เป็นต้น

ส�ำหรับผู้ประกอบการกลุ่มอ่ืนๆ ก็อาจจะต้อง

วางแผนกลยุทธ์ด้านการตลาดให้เหมาะสม

กับสภาพตลาด เพ่ือให้ธุรกิจยังคงมียอดขาย

อาหารเจเข้ามาบ้างในช่วงเทศกาล เช่น เน้น

ความคุ้มค่าคุ้มราคา ชูจุดขายเมนูสุขภาพ หรือ

เพิ่มทางเลือกให้ผู้บริโภคทั้งในเรื่องของการ

สร้างสรรค์เมนู การเลือกวัตถุดิบ ช่องทางการ

สั่งซ้ือ ตลอดจนบริการส่งสินค้าตามวันเวลาท่ี

ลูกค้าสะดวก เป็นต้น

มองไปข้างหน้า ด้วยพฤติกรรมของคนไทย

ในภาพรวมที่หันมาใส่ใจดูแลสุขภาพและสิ่ง

แวดล้อมกันมากขึ้น จึงมีกลุ่มผู้บริโภคที่เริ่มหัน

มาบริโภคอาหารวีแกน และไม่ได้จ�ำกัดเฉพาะ

เทศกาลกินเจเท่านั้น ท�ำให้คาดว่า โอกาสของ

ตลาดอาหารวีแกนในไทยจะยังสามารถขยาย

ตัวได้อีกในระยะข้างหน้า ซึ่งปัจจุบันมีจ�ำนวนผู้

บริโภควีแกนไทย (รวมถึงมังสวิรัติและเจ) ราว 

9 ล้านคน และน่าจะมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนตามเท

รนด์บริโภคอาหารวีแกนโลก สะท้อนได้จากแนว

โน้มสัดส่วนของประชากรไทยที่ไม่บริโภคเนื้อ

สัตว์น่าจะขยับขึ้นจาก 12.0% ในปี 2560 เป็น 

15% ได้ภายในปี 2564 แต่การจะเพิ่มจ�ำนวนผู้

บรโิภค รวมถงึอตัราการบรโิภคได้มากหรอืน้อย

นั้น คงขึ้นอยู่กับหลายปัจจัย โดยเฉพาะในเรื่อง

ของราคา รสชาติ ความหลากหลายของสินค้า 

ตลอดจนช่องทางการจดัจ�ำหน่าย ซึง่เป็นปัจจยั

ส�ำคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค

ศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดปี 2564 ค่าใช้จ่ายกินเจของคนกรุงเทพฯ 

หดตัว 8.2% จากสถานการณ์ที่ไม่เอื้อและความระมัดระวังการใช้จ่าย
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PwC ประเทศไทย คาดปรมิาณและมลูค่าการท�ำ

ดลีส์ในประเทศไทยในอกี 12 เดอืนข้างหน้าจะสงู

กว่าช่วง 6 เดือนแรกของปีนี้ หลังธุรกิจมีความ

หวังว่าประเทศไทยจะสามารถกลับมารีโอเพน

นิง่อกีคร้ัง ชีม้กีารควบรวมและซือ้ขายกจิการใน

อุตสาหกรรมบริการทางการเงินและกลุ่มสินค้า

เพื่อผู้บริโภครายย่อยของไทยมากที่สุดในช่วง

ครึ่งแรกของปี 2564 ขณะที่กิจกรรมการควบ

รวมและซื้อกิจการของไทยในช่วง 6 เดือนแรก

ของปีนี้สูงกว่าปีที่ผ่านมา

นางสาว ฉันทนุช โชติกพนิช 
หุ้นส่วนและหัวหน้าสายงานดีลส์ 
บริษัท PwC ประเทศไทย เปิดเผยว่า

ปริมาณและมูลค่าการท�ำดีลส์ในประเทศไทยใน

อีก 12 เดือนข้างหน้าจะสูงกว่าช่วง 6 เดือนแรก

ของปี 2564 หลังจากที่ภาคธุรกิจเริ่มมีความ

หวังว่าจะกลับมาเปิดท�ำการได้ตามปกติได้อีก

คร้ัง (Reopening) จึงพร้อมท่ีจะลงทุนหรือ

ท�ำกิจกรรมดีลส์ในธุรกิจที่จะเป็นเทรนด์ของ

โลกหลังสถานการณ์โควิด-19 ผ่านพ้นไปเพ่ือ

สามารถสร้างรายได้และกระแสเงินสดได้ทันที

เมื่อทุกอย่างเริ่มฟื้นตัว

นอกจากนี้ ยังพบว่า ในช่วง 6 เดือนแรกของ

ปี 2564 ปริมาณและมูลค่าการของการท�ำดีลส์

ในประเทศไทย ปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นอย่างมากเมื่อ

เปรยีบเทยีบกับช่วง 12 เดอืนทีผ่่านมา เน่ืองจาก

ต้นทนุทางการเงินทีค่่อนข้างต�ำ่ ซึง่หลายบรษัิท

มองว่า เป็นจังหวะในการปรับกลยุทธ์การ

ด�ำเนนิธุรกจิ ทบทวนธุรกิจในพอร์ตฟอลโิอ และ

ความสามารถในการท�ำธุรกิจเดิมของตน ขณะ

ทีบ่างแห่งตดัขายธรุกิจ หรอืแสวงหาธรุกจิใหม่

ที่ตนเองยังขาด หรือมีโอกาสเติบโตในอนาคต

มากกว่าเข้ามาเสริมความแข็งแกร่ง นางสาว 

ฉันทนุช กล่าว

“น่าแปลกใจมากที่เราเห็นกิจกรรมดีลส์ใน

ประเทศไทยท้ังฝ่ังซ้ือและฝ่ังขายเยอะมาก หลาย

คนอาจมองว่า ตลาดเงียบเพราะโควิด-19 แต่

จรงิ ๆ  แล้วหลายบรษัิทท�ำดลีส์เงยีบ ๆ  เพราะพวก

เขาเห็นแล้วว่า การเกิดโควิด-19 เหมือนเป็นตัว

กระตุ้นปฏิกิริยาท�ำให้เราเห็นการเปลี่ยนแปลง

หลาย ๆ  อย่างในโลก พฤตกิรรมผูบ้รโิภคเปล่ียน

ไป ผู้คนพึ่งพาเทคโนโลยีมากขึ้น ธุรกิจจึงกลับ

มาทบทวนพอร์ตฟอลิโอของตัวเองว่า ธุรกิจ

ที่มีอยู่นั้นมีศักยภาพและความสามารถในการ

เติบโตแค่ไหน ควรจะเปลี่ยนแปลงไปในทิศทาง

ไหนทีเ่ชือ่มโยงกบัแนวโน้มของโลกหลงัโควิด-19 

นี่จึงน�ำไปสู่การซื้อกิจการเพื่อเปลี่ยนผ่านธุรกิจ

ของตัวเองทางลดั ในทางกลบักนั หลายบรษิทัก็

ตดัสนิใจขายท้ิงบางธรุกจิท่ีมีอยูแ่ต่ยงัเชีย่วชาญ 

เพราะเป็นธุรกิจที่ไม่เหมาะกับเทรนด์ในอนาคต 

เพื่อถือเงินสดเก็บไว้ท�ำธุรกิจ หรือรอจังหวะที่ดี

ในการลงทุน” นางสาว ฉันทนุช กล่าว

ทั้งนี้ แนวโน้มดังกล่าวของประเทศไทยยัง

สอดคล้องกับรายงาน Global M&A Industry 

Trends: 2021 mid-year outlook ของ PwC 

ที่วิเคราะห์การท�ำดีลส์ทั่วโลกและรวบรวม

ข้อมูลเชิงลึกจากผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรม

ดีลส์เพื่อระบุถึงแนวโน้มส�ำคัญที่ขับ

เคลื่อนกิจกรรมการควบรวม

กิจการ (Mergers and 

Acquisitions) และคาดการณ์การลงทุนในช่วง

ที่เหลือของปี 2564 และในปี 2565 ที่พบว่า ใน

ช่วง 6 เดือนแรกของปีนี้ท่ัวโลกมีการท�ำดีลส์

สงูสดุเป็นประวตักิารณ์ท้ังในแง่ของปริมาณและ

มูลค่าของดีลส์ โดยมูลค่าของดีลส์ทั่วโลกยัง

สร้างสถติกิารเตบิโตมากกว่า 1 ล้านล้านเหรยีญ

สหรัฐต่อไตรมาส (ราว 33 ล้านล้านบาทต่อ

ไตรมาส) ในช่วง 12 เดือนที่ผ่านมา โดยมูลค่า

ที่เพิ่มขึ้นนั้นมาจากบริษัทที่สร้างขึ้นมาเพื่อ

ระดมเงนิทนุไปซือ้บรษิทัอ่ืน (Special purpose 

acquisition companies: SPAC) บวกกับการ

เพิ่มทุนของการลงทุนในหุ้นที่ไม่มีตลาดรอง 

(Private Equity: PE) และการเข้าซือ้กจิการของ

องค์กรโดยเน้นไปท่ีสนิทรพัย์ทางด้านเทคโนโลยี

M&A ในอุตสาหกรรมบริการทางการเงินและผู้

บริโภครายย่อยของไทยบูม

PwC คาดปริมาณและมูลค่าการท�ำดีลส์ในไทยจะพุ่งสูงในอีก 12 เดือน

ข้างหน้าเพื่อปรับตัวกับยุคหลังโควิด
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นางสาว ฉันทนุช กล่าวต่อว่า ธุรกิจในกลุ่ม

อุตสาหกรรมบริการทางการเงิน (Financial 

Services) และกลุ ่มสินค้าเพื่อผู ้บริโภคราย

ย่อย (Retail Consumer and Business 

to Customer) ของไทย ถือเป็นสองกลุ ่ม

อุตสาหกรรมที่มีการท�ำดีลส์ควบรวมและซื้อ

กิจการมากท่ีสุดในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา โดย

มีวัตถุประสงค์หลักในการสร้างความได้เปรียบ

ทางการแข่งขัน ปรับโครงสร้างต้นทุน และเพิ่ม

ประสิทธิภาพและความสามารถในการท�ำก�ำไร 

รองลงมาเป็นธุรกิจในกลุ่มอุตสาหกรรมที่จะ

รองรับการเติบโตของโลกอนาคต เช่น ชิ้นส่วน

อิเล็กทรอนิกส์ ดาต้าเซ็นเตอร์ อาหารในกลุ่ม

ต้นน�้ำ แหล่งวัตถุดิบ และแหล่งผลิต เป็นต้น

แตกต่างจากแนวโน้มการท�ำดีลส์ทั่วโลกใน

ช่วงครึ่งแรกของปีที่ผ่านมา ซึ่งรายงานของ 

PwC ระบุว่า การท�ำดีลส์ส่วนใหญ่เป็นการควบ

รวมและซื้อกิจการในธุรกิจเทคโนโลยี สื่อ และ

โทรคมนาคม ซึ่งคิดเป็นหน่ึงในสามของเมกะ

ดีลส์ทั้งหมดที่เกิดขึ้นในช่วง 6 เดือนแรกของปี

นี้ ขณะที่การมุ่งไปสู่การลดการปล่อยก๊าซเรือน

กระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero) ยังเป็นปัจจัย

ที่มีอิทธิพลต่อกิจกรรมการควบรวมและซื้อ

กิจการในอุตสาหกรรมพลังงาน สาธารณูปโภค 

และทรัพยากรอีกด้วย โดยพบว่า ปัจจุบัน

ปริมาณและมูลค่าของดีลส์ในอุตสาหกรรมนี้

ปรับตัวเพิ่มขึ้นมาสู่ระดับก่อนเกิดโรคระบาด

นางสาว ฉันทนุช กล่าวว่า แม้กิจกรรมการท�ำ

ดีลส์ในไทยจะมีความคึกคัก แต่ยังมีธุรกิจบาง

ประเภททีเ่ห็นการท�ำดีลส์น้อย เช่น โรงแรม และ

สายการบิน เพราะถึงแม้ตลาดจะมองว่า ธุรกิจ

เหล่านี้มีราคาถูกลงกว่าเดิมแล้ว แต่ผู้ซื้อกลับ

มองว่า ธุรกิจเหล่านี้ยังไม่ใกล้เวลาฟื้นตัวจริง ๆ 

หากซือ้กจิการในเวลานี ้เงินท่ีลงทุนกจ็ะจมหาย

ไป เพราะไม่สามารถสร้างรายได้ หรือเงินสด

หมุนเวียนในกิจการได้ทันที โดยมองว่า หลัง

สถานการณ์โควิด-19 ผ่านพ้นไป อาจมีการก

ระตุ้นเศรษฐกิจผ่านการลงทุนของภาครัฐ ซึ่ง

กลุม่ทีจ่ะได้รับประโยชน์น่าจะเป็นธรุกจิเกีย่วกบั

โครงสร้างพื้นฐานและก่อสร้าง ฉะน้ัน ธุรกิจท่ี

เชื่อมโยงกับห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) 

เหล่านี้จะเป็นเทรนด์ในอนาคตของไทย

“แม้ว่าเวลานี้ธุรกิจควรถือเงินสด แต่ไม่ควร

กลัว อยากแนะน�ำให้รีบมองหาโอกาสที่จะเป็น

ประโยชน์กับธุรกิจในอนาคต หากเราเห็น

เทรนด์และมีแหล่งเงินทุนพร้อม 

ควรรีบท�ำดีลส์ท่ีมองไว้ ส�ำหรับ

ธุรกิจที่ยังตั้งรับสถานการณ์วัน

ต่อวัน อยากแนะน�ำให้แบ่งเวลา

มาศึกษา เทรนด์ของตลาดและ

กลับมาทบทวนตัวเองว่า ด้วย

รูปแบบธุรกิจเดิม องค์กรเหมาะที่

จะโฟกัสธุรกิจไหนที่เข้ากับเทรนด์ 

หรอืธรุกจิยงัขาดอะไร ต้องรบีซ้ือเข้า

มาเสริม ส่วนธรุกจิอะไรทีไ่ม่เหมาะ อาจ

พิจารณาว่า ควรขายออกในเวลานี้ไหม

เพื่อที่ก�ำลังคนและเงินของบริษัทจะเหลือ

มากขึ้น และหาธุรกิจท่ีจะสร้าง หรือช่วย

รักษามูลค่าของกิจการเข้ามาเสริม เพราะ

การรักษาความได้เปรียบในการแข่งขัน

อาจไม่เพยีงพอส�ำหรับโลกหลังโควิด-19 

แต่ธุรกิจจะต้องมีความพร้อมส�ำหรับ

การเปลี่ยนแปลงต่อไปที่เกิดขึ้นตลอด

เวลา” นางสาว ฉันทนุช กล่าว

PwC คาดปริมาณและมูลค่าการท�ำดีลส์ในไทยจะพุ่งสูงในอีก 12 เดือน

ข้างหน้าเพื่อปรับตัวกับยุคหลังโควิด
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อินไซด์ Business
CPANEL เทรด mai วันแรก 

โชว์พ้ืนฐานแข็งแกร่ง - เติบโตสูง

ผู้แทนจ�ำหน่าย พีทีที สเตชั่น จ.สุโขทัย 

ผนึกก�ำลังส่งความช่วยเหลือผู้ประสบอุทกภัย จ.สุโขทัย 

มอบถุงยังชีพ จ�ำนวน 600 ชุดรวมมูลค่า 300,000 บาท

PTG คว้ารางวัล 
สุดยอดองค์กร ‘นวัตกรรม’ 

ดีเด่นแห่งปี 2564

ธนาคารกรุงเทพ เคียงข้างสู้ภัยโควิด-19 มอบเงิน 

1 ล้านบาท สมทบทุนสถาบันการแพทย์ฉุกเฉินแห่งชาติ (สพฉ.) 

จัดซื้ออุปกรณ์ป้องกันส่วนบุคคล (PPE)
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สรุปมูลค่าการซื้อขาย
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สรุปมูลค่าการซื้อขาย
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