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	 ‘บมจ.ทีวี	ไดเร็ค’	หรือ	TVD	ลุยขยายธุรกิจ

ดันรายได้ครึ่งปีหลัง	เตรียมเปิดตัวโฮมช้อปปิ้ง

ช่องใหม่ทางทรูวิชั่นส์	วางคอนเซปต์เป็นช่อง	

“Women	Channel”	ผนึกพันธมิตรน�าเสนอ

ผลิตภัณฑ์เจาะกลุ่มผู้หญิง	และผู้ใส่ใจสุขภาพผิว

และความงาม	พร้อมร่วมมือพาร์ทเนอร์แตกไลน์

รุกธุรกิจ	Direct	Response	Agency	ให้บริการ

สร้างสรรค์แคมเปญการตลาดและสื่อโฆษณา

 นายทรงพล ชัญมาตรกิจ 
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท ทีวี 
ไดเร็ค จ�ากัด (มหาชน) หรือ TVD 

ผู้น�าธุรกิจจ�าหน่ายสินค้าและบริการผ่าน	Omni	

Channel	เปิดเผยว่า	ทิศทางการด�าเนินธุรกิจ

ในครึ่งปีหลัง	บริษัทฯ	ปรับกลยุทธ์เร่งเพิ่มยอด

ขายสินค้าและจะมุ่งเน้นใช้ความเชี่ยวชาญและ

ประสบการณ์ด้านการตลาด	การขายสินค้าและ

การสร้างแบรนด์	เพื่อรุกขยายธุรกิจใหม่ๆ	ซึ่ง

จะเพิ่มโอกาสการสร้างรายได้และผลักดันการ

เติบโตได้ดียิ่งขึ้น	โดยเตรียมเปิดตัว	โฮมช้อปปิ้ง

ช่องใหม่ภายใต้ชื่อช่อง	“TVD	4”	ทางทรูวิชั่น

ส์	ช่อง	54	คาดว่าจะเริ่ม	Test	Run	ได้ภายใน

เดือนตุลาคมนี้	โดยวางรูปแบบเป็นช่องโฮมช้อป

ปิ้งที่มีความแตกต่างภายใต้คอนเซปต์	“Women	

Channel”	หรือช่องโฮมช้อปปิ้งเพื่อผู้หญิง	และ

ผู้ใส่ใจสุขภาพผิวและความงาม

	 ทั้งนี้	บริษัทฯ	จะร่วมมือกับพาร์ทเนอร์และ

พันธมิตรทางธุรกิจ	คือ	บริษัท	แกรททิทูด	อิน

ฟินิท	พาร์ทเนอร์	จ�ากัด	(มหาชน)	หรือ	GIFT	

ที่มีความเชี่ยวชาญด้านการพัฒนาส่วนผสม

เพื่อผลิตเครื่องส�าอาง	พัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่อง

ส�าอาง	เพื่อน�าเสนอสินค้าเครื่องส�าอางและ

ผลิตภัณฑ์อาหารเสริมผ่านช่องโฮมช้อปปิ้งดัง

กล่าว	ซึ่งเป็นกลุ่มสินค้าที่มีอัตราก�าไรขั้นต้นที่ดี

	 ขณะเดียวกัน	จะรวบรวมดารานักแสดงที่

มีชื่อเสียงรวมประมาณ	70	ท่าน	ซึ่งปัจจุบันเป็น

เจ้าของผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพผิวและความงาม	

อาทิ	เครื่องส�าอาง	ผลิตภัณฑ์บ�ารุงผิวหน้าและ

ผิวกาย	ผลิตภัณฑ์อาหารเสริม	ฯลฯ	ผลัดเปลี่ยน

หมุนเวียนมาน�าเสนอสินค้าและท�าการตลาด

ในช่องดังกล่าวเพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและ

ดึงดูดผู้บริโภค	โดยผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการตอบ

รับที่ดีจะกระจายการแนะน�าสินค้าไปยังช่องโฮม

ช้อปปิ้งอื่นๆ	ของกลุ่มบริษัทฯ	อีกด้วย

	 ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร	TVD	กล่าวว่า	

บริษัทฯ	เตรียมร่วมมือกับ	TRI-STAGE	INC	ซึ่ง

เป็นผู้ถือหุ้นใหญ่ในบริษัทจากประเทศญี่ปุ่น	

แตกไลน์ธุรกิจใหม่เพื่อเพิ่มรายได้ในครึ่งปีหลัง	

โดยจะรุกธุรกิจให้บริการ	Direct	Response	

Agency	(DRA)	หรือเอเจนซี่สร้างสรรค์

แคมเปญการตลาดและสื่อโฆษณาแบบเจาะ

ตรงถึงผู้บริโภคที่หวังผลตอบสนองในทันที	ซึ่ง

เป็นการต่อยอดจากประสบการณ์	20	ปีในการ

ท�าตลาดให้กับสินค้าต่างๆ	และใช้บุคลากรที่มีอยู่

ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด	โดยในช่วงที่ผ่านมา

เริ่มมีลูกค้าที่ใช้บริการบ้างแล้ว	เช่น	ผลิตภัณฑ์

เครื่องดื่มคอลลาเจนจากญี่ปุ่น,	นมผง,	อาหาร

เสริมที่เป็นแบรนด์ชั้นน�า	เป็นต้น		

	 นอกจากนี้จะเร่งเพิ่มยอดขายสินค้าผ่าน

ช่องทางออนไลน์ที่มีแนวโน้มการเติบโตได้ดี	โดย

ในช่วงครึ่งปีหลังจะร่วมมือกับเว็บไซต์	อี-คอม

เมิร์ชและสื่อ	Social	Media	ชั้นน�า	พัฒนา

แคมเปญส่งเสริมการขายและจัดกิจกรรมการ

ตลาดอย่างต่อเนื่องเพื่อเข้าถึงผู้บริโภคที่เป็นก

ลุ่มเป้าหมาย	รองรับความต้องการสั่งซื้อสินค้า

ทางออนไลน์ที่ก�าลังขยายตัว	รวมถึงมองโอกาส

ขยายธุรกิจผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์	เช่น	

บริษัท	ลาสไมล์	ไดเร็ค	จ�ากัด	ในเครือ	TVD	มี

แผนขยายธุรกิจให้บริการจัดส่งอาหารและ

เครื่องดื่ม	จากปัจจุบันที่ด�าเนินธุรกิจให้บริการ

จัดส่งสินค้าแก่ลูกค้าของทีวี	ไดเร็ค	และเริ่ม

ขยายบริการสู่กลุ่มลูกค้าภายนอก

TVD เร่งเคร่ืองขยายธุรกิจดันรายได้คร่ึงปีหลัง 
เตรียมลุยโฮมช้อปปิ้งช่องใหม่ 

แตกไลน์รุก Direct Response Agency
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PTT เผย PTTOR ต้ังบ.ย่อย 

"พีทีทีโออาร์อินเตอร์เนชั่นแนล โฮลดิ้งส์ (สิงคโปร์)" 

หวังรองรับการลงทุนในต่างประเทศ

TOP คาด ราคาน�้ามันดิบปรับลด 

กังวลเศรษฐกิจเติบโตช้ากดดันอุปสงค์น�้ามันโลก 

 นายชาญศิลป์ ตรีนุชกร ประธานเจ้าหน้าที่บริหารและกรรมการผู้จัดการใหญ่ บริษัท ปตท. จ�ากัด (มหาชน) 
หรือ PTT	เปิดเผยว่า	บริษัทฯ	ขอเรียนให้ทราบว่า	บริษัท	ปตท.	น�้ามันและ	การค้าปลีก	จ�ากัด	(มหาชน)	(“PTTOR”)	ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของ	ปตท.	

ได้จดทะเบียนจัดตั้งบริษัท	พีทีทีโออาร์อินเตอร์เนชั่นแนล	โฮลดิ้งส์	(สิงคโปร์)	จ�ากัด	เมื่อวันที่	24	กรกฎาคม	2562	ด้วยทุนจดทะเบียนเริ่มแรก	1	

เหรียญสหรัฐฯ	โดยให้บริษัท	พีทีทีโออาร์	อินเตอร์เนชั่นแนล	โฮลดิ้งส์	(ประเทศไทย)	จ�ากัด	(บริษัทย่อยของ	PTTOR)	ถือหุ้นทั้งหมด	ทั้งนี้บริษัท	พีทีที

โออาร์อินเตอร์เนชั่นแนล	โฮลดิ้งส์	(สิงคโปร์)	จ�ากัด	มีวัตถุประสงค์เพื่อรองรับการลงทุนในต่างประเทศของ	PTTOR

	 ทั้งนี้รายการดังกล่าวนี้ไม่ใช่รายการที่เกี่ยวโยงกันและขนาดของรายการไม่เข้าข่ายที่จะต้องรายงานสารสนเทศตามหลักเกณฑ์การได้มาและจ	หน่าย

ไปซึ่งสินทรัพย์ของบริษัทจดทะเบียน	แต่เป็นการได้มาหรือจ�าหน่ายไปซึ่งเงินลงทุนในบริษัทอื่น	โดยเป็นผลให้บริษัทอื่นนั้นมีสภาพหรือสิ้นสภาพ	ในการ

เป็นบริษัทย่อยของบริษัทจดทะเบียนหรือของบริษัทย่อยนั้น	รายการดังกล่าวจึงส่งผลให้บริษัทพีทีทีโออาร์อินเตอร์เนชั่นแนล	โฮลดิ้งส์	(สิงคโปร์)	จ�ากัด	

เป็นบริษัทย่อยของ	ปตท.

	 ราคาน�้ามันดิบเวสต์เท็กซัสและเบรนท์ปรับ

ตัวลดลงกว่าร้อยละ	1	หลังนักลงทุนมีความ

กังวลต่อการเติบโตของเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัว	

ซึ่งเป็นปัจจัยกดดันต่ออุปสงค์น�้ามันโลกให้มีแนว

โน้มอ่อนตัวลง

	 ส�านักข่าว	KUNA	ของคูเวต	รายงานว่า

ซาอุดิอาระเบียและคูเวตมีการพิจารณาเรื่อง

การกลับมาผลิตน�้ามันดิบในบริเวณ	Saudi-

Kuwaiti	Neutral	Zone	หลังหยุดด�าเนินการไป

เป็นระยะเวลา	4	ปี	โดยแหล่งน�้ามันดิบ	Khafji	

และ	Wafra	ที่อยู่ในความร่วมมือมีก�าลังการ

ผลิตราว	500,000	บาร์เรลต่อวัน

	 ฝรั่งเศส	อิตาลีและเดนมาร์กให้ความร่วม

มือกับอังกฤษในการเสริมความปลอดภัยในการ

เดินเรือผ่านช่องแคบฮอร์มุซ	หลังอิหร่านเข้า

ควบคุมเรือบรรทุกน�้ามันของอังกฤษในสัปดาห์

ที่ผ่านมา

	 ส�านักงานสารสนเทศด้านพลังงานสหรัฐฯ	

(EIA)	รายงานปริมาณน�้ามันดิบคงคลังสหรัฐฯ		

ประจ�าสัปดาห์	สิ้นสุด	ณ	วันที่	19	ก.ค.	62	

ปรับลดลง		11	ล้านบาร์เรล	ปริมาณน�้ามัน

เบนซินคงคลังปรับลด	226,000	บาร์เรล	ขณะ

ที่ปริมาณน�้ามันดีเซลคงคลังปรับขึ้น	613,000	

บาร์เรล

	 ราคาน�้ามันเบนซิน	:	ปรับตัวลดลงสวน

ทางราคาน�้ามันดิบดูไบ	เนื่องจากถูกกดดันโดย

อุปทานน�้ามันเบนซินจากประเทศจีนที่ปรับตัว

เพิ่มขึ้น

	 ราคาน�้ามันดีเซล	:	ปรับตัวเพิ่มขึ้นมากกว่า

ราคาน�้ามันดิบดูไบ	หลังได้รับปัจจัยหนุนจาก

อุปทานที่ตึงตัวจากการปิดซ่อมบ�ารุงโรงกลั่นใน

ภูมิภาค
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	 "ธานินทร์	ตันประวัติ	"	บิ๊ก	ARROW	ตั้ง

เป้ายอดขายปี62	โต	5-10%	หลัง	ราคาวัตถุดิบ

ดีขึ้น-บาทแข็งหนุน	เผย	มี	Backlog	ในมือ	1	

พันลบ.	-	พร้อมเดินหน้าประมูลงานใหม่ต่อ

เนื่อง	วางงบลงทุน	15-20	ลบ.	รองรับการเพิ่ม

เครื่องจักร-ขยายผลิตภัณฑ์ใหม่

 นายธานินทร์ ตันประวัติ 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท แอร์โรว์ 
ซินดิเคท จ�ากัด (มหาชน) หรือ 
ARROW	เปิดเผยว่า	บริษัทฯตั้งเป้ายอดขาย

ปี	2562	เติบโต	5-10%	เนื่องจากราคาวัตุดิบ

ได้ปรับตัวดีขึ้น	โดยบริษัทฯใช้เหล็กเป็นวัตถุดิบ

หลักถึง	90%	รวมถึงค่าเงินบาทได้เกิดการเแข็ง

ค่าด้วย	ซึ่งบริษัทฯมีการน�าเข้าวัตถุดิบเป็นหลัก

จึงถือเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ช่วยหนุนเช่นกัน

	 "ส�าหรับภาพรวมผลประกอบการในครึ่งปี

แรก	ถือว่าเป็นปีที่ดีอีกปีหนึ่งของบริษัทฯ	จาก

ปัจจัยต่างๆที่ส่งผลบวกต่อผลประกอบการขอ

งบริษัทฯ	ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของวัตถุดิบ	ซึ่งเรา

ได้รับผลกระทบจากวัตถุดิบมาเป็นเวลาหลาย

ปีด้วยกัน	แต่ในปีนี้ราคาวัตถุดิบในเหล็ก	ซึ่ง

เราใช้เหล็กเป็นต้นทุนวัตถุดิบประมาณ	90%	

ของวัตถุดิบหลัก	ประกอบกับค่าเงินบาทก็ได้

เกิดการแข็งค่าด้วย	โดยเราน�าเข้าวัตถุดิบจาก

ต่างประเทศเป็นหลักจึงส่งผลบวกให้กับเราพอ

สมควร	นอกจากนี้	ยังมีความแข็งแรงในธุรกิจ

ก่อสร้าง	บริษัทฯมองว่ายังมีการพัฒนาอยู่ใน

เชิงบวก"	นายธานินทร์	กล่าว

	 ทั้งนี้	ปัจจุบันบริษัทฯมีงานในมือ(Backlog)	

อยู่ที่	1,000	ล้านบาท	ซึ่งถือว่าเป็นมูลค่างานที่

เยอะที่สุดตั้งแต่รวบรวมมูลค่างานมา	โดยการ

รับรู้รายได้จะขึ้นอยู่กับโครงการต่างๆว่าจะอยู่ใน

ช่วงเวลาใด

	 พร้อมกันนี้	บริษัทฯยังคงมองหาโอกาสเข้า

ร่วมประมูลงานใหม่อย่างต่อเนื่อง	โดยในครึ่ง

ปีแรกบริษัทฯได้ประมูลงานของภาคเอกชนไป

แล้วจ�านวนมาก	และครึ่งปีหลังบริษัทฯเตรียม

เข้าประมูลงานของภาครัฐเพิ่มหลังจากโครงการ

โครงสร้างพื้นฐาน	รวมถึงรถไฟฟ้าสายสีต่างๆ

ออกมาเป็นจ�านวนมาก	ซึ่งจะช่วยให้บริษัทฯมี

งานในมือเติบโตได้ตามเป้าหมายที่วางไว้

	 ด้านเงินลงทุนปีนี้	บริษัทฯวางไว้ที่	15-20	

ล้านบาท	ใช้ส�าหรับรองรับการเพิ่มเครื่องจักร

ในไลน์การผลิตบางกลุ่ม	รวมถึงใช้ส�าหรับขยาย

ผลิตภัณฑ์ใหม่

	 นายธานินทร์	กล่าวเพิ่มเติบว่า	ในส่วนของ

ธุรกิจกลุ่มรับเหมาก่อสร้างระบบไฟฟ้า	ปะปา	

ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัทฯขณะนี้ยังไม่ส่งผล

ประกอบการที่เด่นชัดมากนัก	แต่อย่างไรก็ตาม

จากผลประกอบการโดยรวมที่ดี	ก็ส่งผลบวกให้

แก่บริษัทฯได้	ขณะที่บริษัทฯจะมีการปรับตัวโดย

จะเข้ารับเหมางานท่อร้อยสายไฟฟ้าใต้ดิน	ซึ่งจะ

ช่วยเพิ่มมูลค่าจากงานกลุ่มนี้ได้อีกทางหนึ่ง

	 ขณะที่	ผลประกอบการในไตรมาส2/2562	

บริษัทฯคาดว่าจะเติบโตได้ดี	จากยอดขายที่อยู่

ในระดับความพึงพอใจ	ส�าหรับแนวโน้มครึ่งปี

หลังของปี	2562	หลังจากจัดตั้งรัฐบาลได้แล้ว	

บริษัทฯมองว่าจะเป็นผลบวกต่ออุตสาหกรรม

การก่อสร้าง	หลังจากก่อน	หน้านี้ซบเซาไป	

ค่อนข้างมาก	ซึ่งการที่มีรัฐบาลใหม่เข้ามาจะ

ช่วยสร้างความมั่นใจให้	แก่นักลงทุนได้ดี

ARROW ต้ังเป้ายอดขายปี62 โต 5-10% 

หลังราคาวัตถุดิบดีข้ึน - บาทแข็งหนุน
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 นายณรงค์ศักดิ์ ปลอดมีชัย 
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท
หลักทรัพย์จัดการกองทุน ไทย
พาณิชย์ จ�ากัด	เปิดเผยว่า	บริษัทฯ	เปิด

เสนอขายกองทุนเทอมฟันด์	2	กองทุน	ได้แก่

กองทุนเปิด	SCB	Easy	3M1	(SCBEZ3M1)	และ

กองทุนเปิด	SCB	Easy	1Y1	(SCBEZ1Y1)	เน้น

ลงทุนในตราสารหนี้ต่างประเทศไม่น้อยกว่าร้อย

ละ	90	มีอายุโครงการ	3	เดือน	และ	1	ปี	ตาม

ล�าดับ	มูลค่าโครงการกองทุนละ	15,000	ล้าน

บาท	สามารถซื้อกองทุนนี้ง่ายๆ	ผ่านเฉพาะ

แอปพลิเคชัน	SCB	EASY	ได้ตั้งแต่วันนี้	-	5	

สิงหาคม	2562	นี้เท่านั้น	ด้วยเงินลงทุนขั้นต�่า

เพียง	1,000	บาท	โดยจ�ากัดยอดเงินลงทุน

สูงสุดไม่เกิน	1	ล้านบาทต่อกองทุน

	 ทั้งนี้สินทรัพย์ที่คาดว่า	กองทุนเปิด	

SCBEZ3M1และกองทุนเปิด	SCBEZ21Y1	คาด

ว่าจะลงทุนประกอบด้วย	เงินฝากธนาคาร	

Qatar	Islamic	Bank	(QIB)	–	กาตาร์,	เงิน

ฝากธนาคาร	Bank	Rakyat	Indonesia	(BRI)	

–	อินโดนีเซีย,	เงินฝากธนาคาร	AMBANK	

-	มาเลเซีย,	บัตรเงินฝากธนาคาร	Bank	of	

China	(BOC)	–	จีน,	บัตรเงินฝากธนาคาร	

China	Merchant	Bank	(CMB)	–	จีน,	บัตร

เงินฝากธนาคาร	China	Construction	Bank	

(CCB)	–	จีน,	บัตรเงินฝากธนาคาร	Ahli	Bank	

Q.S.C.	(AHLIBANK)	–	กาตาร์	และหุ้น

กู้ระยะสั้นธนาคารเกียรตินาคิน	จ�ากัด	

(มหาชน)	โดยคาดการณ์ผลตอบแทนโดย

ประมาณอยู่ที่	1.70	%	ต่อปี	และ	กองทุน

เปิด	SCBEZ1Y1	คาดการณ์ผลตอบแทน

โดยประมาณอยู่ที่	2.00%	ต่อปี

	 ส�าหรับ	2	กองทุนนี้	เป็นหนึ่งในทางเลือก

การลงทุนที่ให้โอกาสรับผลตอบแทนที่ดีกว่าการ

ลงทุนในประเทศที่มีการอายุการลงทุนที่ใกล้

เคียงกัน	โดยมีการกระจายเงินลงทุนบางส่วน

ลงทุนในเงินฝาก	และตราสารหนี้ต่างประเทศที่

มีการป้องกันความเสี่ยงด้านอัตราแลกเปลี่ยน

เต็มจ�านวน	รวมถึงไม่เสียภาษีกองทุนตราสาร

หนี้

	 ปัจจุบันอัตราผลตอบแทนตราสารหนี้ไทย

ปรับตัวลดลงนับตั้งแต่ต้นปีค่อนข้างมาก	โดย

ตราสารที่มีอายุตั้งแต่	1	-	5	ปีปรับตัวลดลง

มาประมาณ	0.3	–	0.5%	ซึ่งมีผลตอบแทน

ประมาณที่	1.70	–	1.75%	ต่อปี	ทั้งนี้เนื่องจากมี

เงินทุนต่างชาติที่เข้ามาลงทุนในตราสารหนี้ไทย

จากมุมมองทิศทางค่าเงินบาทที่มีแนวโน้มแข็ง

ค่าตั้งแต่ต้นปี	สภาพคล่องส่วนเกินที่อยู่ในตลาด	

และการคาดการณ์การปรับ

ลดดอกเบี้ยนโยบาย

ของธนาคารกลาง

สหรัฐอเมริกา	(Fed)	

รวมถึงธนาคารแห่ง

ประเทศไทย

ด้วย

บลจ.ไทยพาณิชย์ เปิดขายกองทุนเทอมฟันด์
ลงทุนตราสารหนี้ต่างประเทศ 3 เดือน และ 1 ปี 

ผ่านแอปพลิเคชัน SCB EASY
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EIC ธนาคารไทยพาณิชย์ 
: ส่องเทรนด์ธุรกิจร้านอาหาร...ยังน่าลงทุนอยู่หรือไม่?

	 ธุรกิจร้านอาหารยังมีโอกาสเติบโต

ท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวน	โดยอีไอซี

คาดว่าจะขยายตัวราว	4-5%	ในปี	2019-2020	

โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากโครงสร้างประชากรที่

เปลี่ยนแปลงไปทั้งจากครัวเรือนที่เล็กลง	การ

ขยายตัวของเมืองและไลฟ์สไตล์ผู้บริโภคที่

เปลี่ยนแปลงไป	นอกจากนี้	การขยายตัวของนัก

ท่องเที่ยวยังช่วยสนับสนุนการเติบโตของร้าน

อาหาร	แต่แนวโน้มการแข่งขันจะรุนแรงมากขึ้น

โดยเฉพาะการขยายสาขาของเชนร้านอาหาร

ต่าง	ๆ	ขณะเดียวกัน	มีผู้เล่นรายใหม่	ๆ	เข้ามา

แข่งขันมากขึ้น	ซึ่งต้องจับตามองร้านอาหาร	

Asian	โดยเฉพาะอาหารญี่ปุ่นและร้าน	Café	

อย่างร้านกาแฟที่มีแนวโน้มแข่งขันรุนแรง

	 แนวโน้มในระยะต่อไปผู้ประกอบการต้อง

ปรับตัวรับเทรนด์การเติบโตของร้านอาหารรูป

แบบต่าง	ๆ	อาทิ	ความนิยมร้านประเภท	Fast	

Casual	รวมถึงการให้ความส�าคัญกับ	Foodie	

influencer	และแพลตฟอร์มค้นหาร้านอาหาร	

ตลอดจนเพิ่มช่องทาง	delivery	ที่ได้รับความ

นิยมมากขึ้น	แม้ว่าธุรกิจร้านอาหารยังเติบโตได้

ต่อเนื่องแต่ยังมีผู้ประกอบการที่ไม่ประสบความ

ส�าเร็จและเลิกกิจการเป็นจ�านวนไม่น้อย	ดังนั้น

การจะเข้ามาในธุรกิจนี้ต้องมีความระมัดระวัง

พิจารณาเลือกท�าเลที่เหมาะสม	เน้นคุณภาพ

และบริการ	สร้างความแตกต่างและที่ส�าคัญคือ

การบริหารจัดการต้นทุน	ตลอดจนสร้างความ

ผูกพันกับลูกค้าซึ่งเป็นหัวใจส�าคัญที่จะท�าให้

ธุรกิจสามารถอยู่รอดได้ในระยะยาว

ภาพรวมธุรกิจร้านอาหารและภาวะ
การแข่งขัน

	 ธุรกิจร้านอาหารยังมีแนวโน้มเติบโตต่อ

เนื่องโดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการเปลี่ยนแปลง

เชิงโครงสร้างทั้งจากครัวเรือนที่มีขนาดเล็กลง

และการปรับเปลี่ยนไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภค	ทั้งนี้

แม้ว่าในช่วง	2-3	ปีที่ผ่านมาจะเห็นการชะลอ

ตัวของการบริโภคจากรายได้ครัวเรือนที่ยังไม่

ฟื้นตัวมากนัก	อีกทั้งรายได้ภาคเกษตรยังอยู่ใน

ระดับต�่า	แต่จากข้อมูลของ	Euromonitor	พบ

ว่ายอดขายธุรกิจบริการอาหาร	(Food	service)

[1]	ของไทยยังเติบโตได้ต่อเนื่องที่	4%	ต่อปีใน

ช่วงปี	2013-2018	ซึ่งสูงกว่าการเติบโตของการ

บริโภคภาคเอกชนที่เติบโตเฉลี่ยราว	2.4%	ต่อ

ปีในช่วงเวลาเดียวกัน	ส่งผลให้มูลค่าตลาดเพิ่ม

ขึ้นมาอยู่ที่ราว	8.8	แสนล้านบาทในปี	2018		

ทั้งนี้อีไอซีคาดการณ์ธุรกิจบริการอาหารยังมี

แนวโน้มเติบโตได้ต่อเนื่องที่ราว	4-5%	ในช่วง

ปี	2019-2020	โดยปัจจัยสนับสนุนส�าคัญมา

จากการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างประชากรที่ครัว

เรือนมีขนาดเล็กลงและต้องการความสะดวก

สบายมากขึ้น	รวมถึงการขยายตัวของเมือง	

(urbanization)	ที่เกิดขึ้นพร้อมกับการขยาย

ตัวของศูนย์การค้าใหม่	ๆ	ส่งผลให้ผู้บริโภคมี

การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมหันมาทานอาหาร

นอกบ้านหรือซื้ออาหารส�าเร็จรูปมาทานที่

บ้านมากขึ้น	สะท้อนได้จากข้อมูลการส�ารวจ

การใช้จ่ายของครัวเรือนไทยในด้านอาหารของ

ส�านักงานสถิติแห่งชาติจะพบว่าครัวเรือนไทยมี

การใช้จ่ายทานอาหารนอกบ้านหรือซื้ออาหาร

ส�าเร็จรูปมาทานในบ้านเพิ่มขึ้นราว	3%	ต่อปี

ในช่วงปี	2009-2018	เทียบกับการใช้จ่ายใน

การปรุงอาหารเองที่บ้านที่เติบโตเพียง	1%	ต่อ

ปีในช่วงเวลาเดียวกัน	สอดคล้องกับผลส�ารวจ

พฤติกรรมการบริโภคของไทยที่จัดท�าโดย	EIC	

ในปี	2017	ซึ่งพบว่า	68%	ของผู้ตอบแบบ

ส�ารวจท�ากิจกรรมนอกบ้านมากขึ้น	โดยการ

ทานอาหารนอกบ้านเป็นกิจกรรมที่นิยมท�ามาก

ที่สุดถึงราว	65%	อีกทั้ง	76%	ของผู้บริโภคยัง

มีการใช้จ่ายนอกบ้านมากขึ้น	นอกจากปัจจัย

สนับสนุนจากผู้บริโภคในประเทศแล้ว	การขยาย

ตัวของนักท่องเที่ยวต่างชาติในช่วงที่ผ่านมายัง

มีส่วนช่วยผลักดันยอดขายร้านอาหารให้เติบโต

ได้ดีแม้ในช่วงที่เศรษฐกิจชะลอตัว	ทั้งนี้จาก

ข้อมูลการใช้จ่ายหมวดอาหารและเครื่องดื่มของ

นักท่องเที่ยวต่างชาติในช่วงปี	2013-2017	มี

แนวโน้มเพิ่มขึ้นต่อเนื่องที่ราว	5%	ต่อปีหรืออยู่

ที่ราว	10,568	บาทต่อคนต่อทริป	สะท้อนถึง

โอกาสส�าหรับธุรกิจร้านอาหารที่ยังเติบโตได้อีก

มาก	โดยเฉพาะตามแหล่งท่องเที่ยวส�าคัญต่างๆ	

(มีต่อ)
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EIC ธนาคารไทยพาณิชย์ 
: ส่องเทรนด์ธุรกิจร้านอาหาร...ยังน่าลงทุนอยู่หรือไม่?

	 การเติบโตของร้านอาหารเป็นผลจากการ

ขยายตัวของกลุ่มร้านอาหารที่มีสาขา	(chained	

restaurant)	เป็นหลัก	จากข้อมูลของ	

Euromonitor	ในช่วงปี	2012-2018	พบว่าย

อดขายร้านอาหารประเภท	เชน	ของไทยขยาย

ตัวต่อเนื่องที่ราว	9%	ต่อปี	ขณะที่	การขยาย

สาขาเติบโตราว	8%	โดยส่วนใหญ่เป็นการขยาย

สาขาไปตามพื้นที่ค้าปลีกที่เพิ่มขึ้น	ซึ่งเติบโต

สูงกว่าร้านอาหารที่ไม่มีสาขา	(non-chained	

restaurant)	ซึ่งยอดขายและจ�านวนร้านค้า

ขยายตัวเพียงราว	4%	และ	2%	ต่อปีตามล�าดับ	

ทั้งนี้ถ้าดูประเภทของร้านอาหารจะพบว่าแนว

โน้มร้านที่จ�ากัดการให้บริการ	(limited	service)	

อย่างเช่นรูปแบบที่ไปสั่งอาหารที่เคาน์เตอร์และ

ลูกค้าบริการตัวเองหรือบางแห่งอาจมีพนักงาน

มาเสิร์ฟที่โต๊ะเป็นรูปแบบที่ขยายตัวดีเนื่องจาก

ตอบโจทย์ทั้งความรวดเร็ว	ลดจ�านวนพนักงาน

และท�าให้จ�านวนรอบหมุนเวียนโต๊ะอาหารเพิ่ม

ขึ้น	ส่งผลให้ผู้ประกอบการหันมาพัฒนาร้าน

อาหารในรูปแบบนี้มากขึ้น	ซึ่งแต่เดิมส่วนใหญ่

จะเป็นร้านอาหาร	fast	food	ประเภทเบอร์เกอร์	

แต่ในปัจจุบันร้านอาหารประเภทอื่น	ๆ	ได้มีการ

พัฒนารูปแบบร้านในลักษณะนี้มากขึ้นอาทิ	ร้าน

อาหารญี่ปุ่น	ร้านขนมเบเกอรี่	ซึ่งแนวโน้มการ

แข่งขันจะยิ่งรุนแรงขึ้นจากการที่มีผู้เล่นราย

ใหม่ๆ	เข้ามาแข่งขันมากขึ้น

จับตามองผู้ประกอบการในกลุ่ม
อาหารประเภท Asian ที่แข่งขัน
รุนแรงรวมถึงแนวโน้ม

	 จับตลาดพรีเมียมมากขึ้น	จากความนิยมใน

ร้านอาหารญี่ปุ่นและเกาหลี	ส่งผลให้มีการขยาย

สาขาของเชนร้านอาหารประเภทดังกล่าวเพิ่ม

ขึ้นอย่างต่อเนื่อง	ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการขยายตัว

ตามการเปิดศูนย์การค้าต่าง	ๆ	ขณะเดียวกัน	ยัง

มีผู้ประกอบการรายใหม่เข้ามาแข่งขันในตลาด

ร้านอาหาร	Asian	เพิ่มขึ้น	ภาวะการแข่งขันที่

รุนแรงขึ้นจึงส่งผลให้แนวโน้มยอดขายต่อสาขา

ของร้านอาหาร	Asian	โดยรวมมีแนวโน้มชะลอ

ตัวลงโดยเฉพาะในกลุ่มเชน	เติบโตเพียงราว	2%	

ต่อปีในช่วงปี	2012-2018	เนื่องจากมีการขยาย

สาขาร้านอาหารค่อนข้างเร็ว	อีกทั้งส่วนใหญ่

ยังเน้นเจาะตลาด	mass	ที่ยังต้องแข่งขันด้าน

ราคาค่อนข้างมาก	ขณะเดียวกัน	ร้านอาหาร	

Asian	ที่เข้ามาแข่งขันยังมีความหลากหลาย

ของประเภทอาหาร	ท�าให้ผู้บริโภคมีทางเลือก

มากขึ้น	โดยกลุ่มที่ได้รับความนิยมส่วนใหญ่	

ได้แก่	Sushi,	Ramen,	Izakaya,	Shabu	และ	

Yakiniku	นอกจากนี้	เทรนด์ที่น่าจับตามองคือ

ผู้ประกอบการมีแนวโน้มพัฒนารูปแบบของร้าน

อาหารที่พรีเมียมมากขึ้นโดยเน้นจับกลุ่มลูกค้า

ที่มีก�าลังซื้อสูงอย่างเช่น	Omakase	ที่จะเน้น

วัตถุดิบชั้นดีโดยเชฟจะเป็นผู้รังสรรค์เมนู	ท�าให้

สามารถคิดราคาค่าบริการที่สูงมากขึ้นได้

	 ร้านคาเฟ่	(Café)	เป็นอีกหนึ่งตลาดที่มี

แนวโน้มขยายตัวเร็ว	โดยเฉพาะร้านกาแฟและ

ชาไข่มุกซึ่งมีการแข่งขันกันในหลาย	segment	

ขณะเดียวกัน	มีผู้เล่นรายใหม่เข้ามาแข่งขันมาก

ขึ้น	จากกระแสความนิยมของผู้บริโภคที่ยังเพิ่ม

ขึ้นต่อเนื่อง	ส่งผลให้ร้านกาแฟโดยเฉพาะกลุ่ม

เชนของไทยเติบโตถึงราว	20%	ต่อปีในช่วง

ปี	2012-2018	จากการขยายสาขาของแบรนด์

ขนาดใหญ่	ซึ่งหลายแบรนด์ใช้กลยุทธ์ในการ

ขยายสาขารูปแบบแฟรนไชส์ท�าให้สามารถ

ขยายได้เร็วและกระจายตัวไปในหลากหลาย

พื้นที่	นอกจากนี้	อีกกลยุทธ์ที่น่าสนใจคือผู้

ประกอบการบางรายมีการกระจาย	segment	

เพื่อเจาะลูกค้าหลายกลุ่ม	โดยแตกแบรนด์ออก

มาเป็นกลุ่ม	mass	และพรีเมียมเพื่อตอบโจทย์

ความต้องการในแต่ละท�าเลได้ดียิ่งขึ้น	นอกจาก

ร้านกาแฟที่มีแนวโน้มเติบโตสูงแล้ว	ตลาดชา

นมไข่มุกเป็นอีกธุรกิจที่น่าจับตามองจากกระแส

ความนิยมที่เพิ่มขึ้น	ส่งผลให้มีผู้เล่นรายใหม่ๆ	

เข้ามาแข่งขันในตลาดอย่างต่อเนื่อง	ซึ่งคง

ต้องจับตามองเทรนด์การดื่มชานมไข่มุกของผู้

บริโภคที่มีโอกาสเป็นกระแสความนิยมในระยะ

สั้น	อีกทั้งยังเป็นกลุ่มเครื่องดื่มที่ไม่มี	brand	

loyalty	มากนัก	ดังนั้นคงต้องจับตามองการ

แข่งขันในระยะต่อไปซึ่งหากผู้ประกอบการยัง

ไม่มีจุดแข็งของแบรนด์หรือสร้างความแตกต่าง

มีโอกาสที่จะไม่สามารถอยู่รอดในตลาดได้ใน

ระยะยาว	(มีต่อ)	
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	 ขณะที่	ธุรกิจร้านอาหารมีแนวโน้มแข่งขัน

รุนแรงขึ้น	อีกหนึ่งคู่แข่งส�าคัญที่ไม่ควรมอง

ข้ามคือ	grocery	store	ที่เข้ามาแย่งชิงส่วน

แบ่งตลาดร้านอาหารไปบางส่วน	โดยในปัจจุบัน	

grocery	store	โดยเฉพาะร้านสะดวกซื้อมีแนว

โน้มเพิ่มสัดส่วนของอาหารพร้อมทานซึ่งได้รับ

ความนิยมอย่างต่อเนื่อง	ขณะเดียวกัน	มีการ

พัฒนาบริการรูปแบบใหม่	ๆ	อย่างเช่นการเพิ่ม

โซนรับประทานอาหารโดยเพิ่มบริการอาหาร

ปรุงสดรวมถึงมุมกาแฟให้บริการซึ่งตอบโจทย์

ความต้องการของผู้บริโภคในยุคที่เร่งรีบได้เป็น

อย่างดี		ทั้งนี้จากข้อมูลของ	Euromonitor	พบ

ว่ายอดขายของร้านสะดวกซื้อในไทยที่เป็นรายได้

ในส่วนของการให้บริการอาหารมีแนวโน้มขยาย

ตัวถึงราว	14%	ต่อปีในช่วงปี	2013-2018	ซึ่ง

เติบโตเร็วกว่ายอดขายของร้านอาหารประเภท

เบอร์เกอร์ที่เติบโตราว	11%	ต่อปีในช่วงเวลา

เดียวกัน	สะท้อนให้เห็นว่าร้านสะดวกซื้อสามารถ

ตอบโจทย์พฤติกรรมการบริโภคของผู้บริโภค

ยุคใหม่ได้เป็นอย่างดี	จากการน�าเสนออาหาร

ส�าเร็จรูปที่มีให้เลือกหลายตั้งแต่แซนวิชไปจนถึง

ข้าวผัดกระเพราะ	หรือเมนูขนมหวานต่าง	ๆ	

เห็นได้จากสัดส่วนสินค้าประเภทอาหารของผู้

ประกอบการร้านสะดวกซื้อรายหลัก	ๆ	ที่เพิ่มขึ้น

ต่อเนื่องอยู่ที่ราว	50-70%	ของสินค้าทั้งหมด	

ขณะเดียวกัน	ซูเปอร์มาร์เก็ตเป็นอีกหนึ่งคู่แข่ง

ส�าคัญของร้านอาหารจากแนวโน้มการพัฒนา

รูปแบบการให้บริการโดยน�าเอาร้านอาหาร

เข้ามาไว้ภายใน	grocery	store	หรือที่เรียกว่า	

Grocerant	ซึ่งมีแนวโน้มได้รับความนิยมมาก

ขึ้น	โดยบางแห่งจะมีจุดขายอยู่ที่ลูกค้าสามารถ

เลือกสรรวัตถุดิบเองจากตู้แช่และน�ามาให้ทาง

ร้านปรุงให้ซึ่งเป็นจุดขายอย่างหนึ่งที่ได้รับการ

ตอบรับที่ดี

กระแสธุรกิจร้านอาหาร
ที่น่าจับตามอง

	 Fast	casual	เป็นรูปแบบที่ตอบโจทย์ผู้

บริโภคยุคใหม่ที่ต้องความรวดเร็ว	ขณะเดียวกัน	

ยังต้องการเน้นคุณภาพอาหารควบคู่ไปด้วย	

ร้านอาหารประเภท	fast	casual	ซึ่งเป็นรูปแบบ

ที่ผสมผสานระหว่าง	fast	food	ซึ่งเน้นความ

รวดเร็วกับ	casual	dining	ซึ่งเน้นคุณภาพ	

บรรยากาศร้านและเมนูมีความหลากหลาย

เป็นรูปแบบที่มีแนวโน้มได้รับความนิยมมากขึ้น

ทั่วโลก	จากสถิติธุรกิจร้านอาหารประเภทต่าง	

ๆ	ในสหรัฐฯ	จะพบว่า	fast	casual	มีแนวโน้ม

ขยายตัวเร็วกว่า	fast	food	โดยทั่วไป	โดยล่าสุด

ในปี		2016	ขยายตัวราว	8%	เทียบกับร้าน

ประเภท	fast	food	ที่ขยายตัว	4%	นอกจาก

นี้	fast	casual	ค่อนข้างมีความหลากหลาย

ครอบคลุมอาหารนานาชนิดอย่างเช่นในสหรัฐฯ	

ส่วนใหญ่จะเป็นร้าน	ประเภท	แซนวิช	อาหาร

เม็กซิกัน	และเบเกอรี่	โดย	Shake	Shack	เป็น

ตัวอย่างของร้านอาหาร	fast	casual	ที่ประสบ

ความส�าเร็จอย่างมากด้วยยอดขายที่เติบโต

ต่อเนื่อง	โดยในปี	2016	ยอดขายเติบโตถึงราว	

40%	เนื่องจากขายอาหารประเภทเบอร์เกอร์

และแซนวิชที่มีคุณภาพด้วยราคาที่ต่างจาก

เบอร์เกอร์พรีเมียมของร้าน	fast	food	ทั่วไป

ราว	1-5	ดอลลาร์สหรัฐฯ	ขณะเดียวกัน	ผู้

บริโภคสามารถเลือกส่วนผสมของเมนูตามที่

ต้องการได้อีกด้วย	(customization)	ทั้งนี้รูป

แบบ	fast	casual	มีแนวโน้มจะได้รับความนิยม

มากขึ้นในไทยเนื่องจากตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ที่

เร่งรีบแต่ขณะเดียวกัน	ผู้บริโภคไทยช่างเลือก

และให้ความส�าคัญกับคุณภาพและใส่ใจสุขภาพ

มากขึ้น	แต่ประเภทอาหารที่น่าจะตอบโจทย์กับ

พฤติกรรมการบริโภคของคนไทยน่าจะเป็นกลุ่ม

อาหาร	Asian	และเบเกอรี่แป็นหลัก	อย่างไรก็ดี	

แม้	fast	casual	จะได้รับความนิยมมากขึ้น	แต่

ผู้ประกอบการควรต้องเลือกท�าเลให้ตอบโจทย์

โดยอาจจะเน้นท�าเลออฟฟิศหรือสถานศึกษาที่

ต้องการความสะดวก	(มีต่อ)

18 www.HoonInside.com 26  July  2019

http://www.epco.co.th


EIC ธนาคารไทยพาณิชย์ 
: ส่องเทรนด์ธุรกิจร้านอาหาร...ยังน่าลงทุนอยู่หรือไม่?

รวดเร็วโดยชูจุดเด่นที่อาหารจาน
เร็วและมีคุณภาพ

	 ผู้บริโภคยุคใหม่มองหาร้านอาหารที่ไม่ได้

ตอบโจทย์แค่การทานอาหาร	แต่ต้องการให้

ร้านอาหารช่วยสร้างประสบการณ์ใหม่ให้กับผู้

บริโภคด้วย	เนื่องจากผู้บริโภคยุคใหม่ช่างเลือก

และมองหาประสบการณ์ใหม่	ๆ	ซึ่งการออกไป

ทานอาหารนอกบ้านเป็นหนึ่งในกิจกรรมที่ช่วย

สร้างประสบการณ์ให้ผู้บริโภค	ดังนั้นนอกเหนือ

จากรสชาติอาหารที่มีความส�าคัญเป็นอันดับ

แรกแล้ว	บรรยากาศแปลกใหม่นับเป็นจุดขาย

ส�าคัญส�าหรับการแข่งขันในธุรกิจร้านอาหารใน

ยุคนี้	ตัวอย่างเช่นรูปแบบร้านอาหารประเภท	

Plant	based	หรือ	local	ingredient	โดยรอบ

ร้านจะเป็นสวนผัก/ผลไม้ที่ผู้บริโภคสามารถ

เลือกเด็ดวัตถุดิบจากต้นและเลือกวัตถุดิบที่

ต้องการในเมนูได้	หรือร้านอาหารที่ให้ลูกค้าทาน

อยู่ในความมืด	(Dine	in	the	dark)	เพื่อให้ได้

ประสบการณ์ใช้ประสาทสัมผัสในการคาดเดา

เมนูอาหาร	นอกจากนี้	กระแสการท่องเที่ยวเชิง	

Food	Experience	ส่งผลให้เกิดความนิยมใน

การไปตระเวนชิมร้านอาหาร	local	ที่มีชื่อเสียง	

อาทิ	ร้านอาหารที่มีชื่อเสียงในเมนูเฉพาะอย่าง	

รวมถึง	street	food	ต่าง	ๆ	ซึ่งมีแนวโน้มได้รับ

ความนิยมจากกลุ่มนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น

	 Foodie	influencer	และแพลตฟอร์มที่

ใช้ค้นหาร้านอาหารมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้

บริการร้านอาหารในยุคนี้	ทั้งนี้จากผลส�ารวจ

ของอีไอซีเกี่ยวกับสื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสิน

ใจเข้าไปใช้บริการร้านอาหารของผู้บริโภคจะพบ

ว่า		58%	ของผู้ตอบแบบส�ารวจตอบว่าโซเชีย

ลมีเดียและรีวิวมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	รอง

ลงมาคือการบอกต่อที่	23%	และ	9%	ผ่านการ

โฆษณาในสื่อ	สะท้อนให้เห็นว่าบทบาทของ	

Foodie	influencer	มีอิทธิพลต่อผู้บริโภคมาก

ขึ้นเนื่องจากพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ช่างเลือก

และติดโซเชียลมีเดีย		จึงมีแนวโน้มที่จะให้ความ

ส�าคัญกับรีวิวร้านอาหารทั้งในแง่คุณภาพและ

บริการ	ซึ่งแพลตฟอร์มที่รวบรวมร้านอาหาร

และมีรีวิวต่าง	ๆ	รวมถึงการมีโปรโมชันส่วนลด

เข้ามามีบทบาทมากขึ้น	เช่นเดียวกับโซเชียลมี

เดียอย่าง	Facebook	และ	Instagram	ที่เป็น

ช่องทางส�าคัญที่ร้านอาหารต่าง	ๆ	ใช้ในการ

โปรโมทร้านให้เป็นที่รู้จัก

	 แม้ว่าผู้บริโภคจะนิยมทานอาหารนอก

บ้านมากขึ้น	แต่แนวโน้มการสั่งอาหารออนไลน์

ยังเป็นอีกช่องทางส�าคัญที่ผู้ประกอบการไม่

ควรมองข้าม	สะท้อนได้จากมูลค่าตลาด	food	

delivery	ที่ขยายตัวต่อเนื่องถึงราว	10%	ต่อ

ปีในช่วงปี	2013-2018	โดยมีปัจจัยสนับสนุน

ส�าคัญมาจากการที่ผู้บริโภคเข้าถึงเทคโนโลยี

และใช้งานมือถืออย่างแพร่หลายมากขึ้น	ขณะ

เดียวกัน	มีการแข่งขันกันพัฒนาแอปพลิเค

ชันส่งอาหารกันมากขึ้น	ซึ่งในปัจจุบันบาง

แพลตฟอร์มอย่างเช่น	Line	Man	มี	active	

user	มากกว่า	3	ล้านรายสะท้อนถึงพฤติกรรม

ของผู้บริโภคที่ต้องการความสะดวกสบาย	ส่ง

ผลให้มีผู้เล่นหน้าใหม่ที่เข้ามาแข่งขันในตลาด	

food	delivery	กันอย่างดุเดือด	ซึ่งส่วนใหญ่

จะแข่งกันที่จ�านวนร้านอาหารบนแพลตฟอร์ม

ที่ต้องมีความหลากหลายเพื่อดึงให้มีผู้เข้ามา

ใช้บริการมากที่สุดรวมถึงบริการที่รวดเร็วและ

ราคาค่าส่งที่ถูกกว่าเพื่อจูงใจให้มีคนมาใช้บริการ	

ดังนั้นผู้ประกอบการร้านอาหารจึงไม่ควรมอง

ข้ามความส�าคัญของการมีช่องทาง	delivery	

ควบคู่กันด้วยซึ่งจะช่วยเพิ่มยอดขายอีกช่องทาง

หนึ่ง	โดยเฉพาะในศูนย์การค้าที่มีพื้นที่ค้าปลีก

จ�ากัดและมีอัตราค่าเช่าพื้นที่แพง	การมีช่อง

ทางการ	delivery	จะช่วยเสริมให้ใช้พื้นที่ค้าปลีก

ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น

	 ธุรกิจร้านอาหารยังมีโอกาสเติบโตได้อีก

มากส่งผลให้มีผู้เล่นรายใหม่เข้ามาท�าธุรกิจ

อย่างต่อเนื่อง	อย่างไรก็ดี	ภาวะการแข่งขันที่

รุนแรงขึ้นส่งผลให้มีผู้ประกอบการที่เลิกกิจการ

ไปเป็นจ�านวนไม่น้อยเช่นกัน	จากข้อมูลของ

กรมพัฒนาธุรกิจการค้าในปี	2018	พบว่าธุรกิจ

ภัตตาคาร/ร้านอาหารเป็นกลุ่มที่มีการจัดตั้งใหม่

สูงสุดเป็นอันดับที่	3	ที่	2,058	รายหรือคิดเป็น

สัดส่วนราว	3%	ของจ�านวนธุรกิจที่จัดตั้งใหม่

ทั้งหมดในปี	2018	แต่ขณะเดียวกัน	ร้านอาหาร

ยังเป็นธุรกิจที่มีการเลิกกิจการสูงที่สุดเป็น

อันดับ	3	เช่นเดียวกันโดยในปี	2018	มีจ�านวน	

566	รายหรือคิดเป็นสัดส่วนราว	2%	ของธุรกิจ

ที่เลิกกิจการทั้งหมด	ดังนั้นผู้ประกอบการที่

จะเข้ามาในธุรกิจนี้จึงต้องมีความระมัดระวัง

พิจารณาเลือกท�าเลที่เหมาะสม	เน้นคุณภาพ

และบริการ	ขณะเดียวกัน	ต้องหาจุดขายที่

สร้างความแตกต่าง	และที่ส�าคัญคือการบริหาร

จัดการต้นทุนและสร้างความผูกพันของลูกค้าซึ่ง

เป็นหัวใจส�าคัญที่จะท�าให้ธุรกิจสามารถอยู่รอด

ได้ในระยะยาว
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	 แม่มดน้อย	ภาคพิศดาร	วันนี้	นักลงทุทั้งหลายคงใจจดใจจ่อกับการแถลง
ของธนาคารกลางยุโรป	(ECB)	ว่าจะออกมาเป็นอย่างไร	แต่ถ้าให้แม่มดน้อยลอง
เดาดู	เราอาจเห็น	ECB	ส่งสัญญานผ่อนคลายนโยบายการเงินก็ว่าได้	หลังตัวเลข
เศรษฐกิจในยุโรปมีความอ่ออนแอ	
	 โดยตัวเลขดัชนีผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อ	ภาคอุตสาหกรรม	(Manufacturing	
PMI)	เดือนก.ค.ของเยอรมัน	ลดลงเหลือ	43.1	จาก	45	ต�่าสุดในรอบ	7	ปี	และ
ต�่ากว่าประมาณการที่แย่ที่สุดที่มีการคาดการณ์	ขณะที่	ตัวเลข	Manufacturing	
PMI	ของยูโรโซน	ก.ค.	ปรับลดเหลือ	46.4	จาก	47.6	(ต�่ากว่าที่ตลาดคาดว่าจะ
อยู่ในช่วง	47-48.5)	และต�่าสุดนับจาก	ต.ค.55	เป็นต้นมา	
	 ด้านเฟดที่รอประชุม	30-31	ก.ค.นี้	ก็ยังต้องรอลุ้นต่อไป	แต่ดูแล้วอาจเห็น
การปรับลดอัตราดอกเบี้ยด้วยเช่นกัน	
	 วานนี้ดัชนีตลาดปิดที่ระดับ	1,730.90	จุด	เพิ่มขึ้น	5.46	จุด	หรือ	0.32%	
มูลค่าการซื้อขาย	58,956.10	ล้านบาท	สรุปสถาบันในประเทศซื้อสุทธิ	320.31	
ล้านบาท	บัญชีบริษัทหลักทรัพย์ซื้อสุทธิ	605.60	ล้านบาท	นักลงทุนต่าง
ประเทศซื้อสุทธิ	1,301.60	ล้านบาท	นักลงทุนทั่วไปในประเทศขายสุทธิ	2,227.52		
ล้านบาท
	 ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	จับมือกรมสรรพากร	ให้บริการรับช�าระ
อากรแสตมป์ทางอิเล็กทรอนิกส์	ส�าหรับตราสารอิเล็กทรอนิกส์	โดยมีบริษัท	ฟิน
เน็ต	อินโนเวชั่น	เน็ตเวิร์ค	จ�ากัด	(FinNet)	บริษัทย่อยของตลาดหลักทรัพย์ฯ	เป็น
ผู้ให้บริการรายแรก	เริ่มเปิดให้บริการส�าหรับธุรกรรม	3	ประเภท	ได้แก่	การมอบ
ฉันทะเข้าประชุมผู้ถือหุ้น	การเปิดบัญชีซื้อขายหลักทรัพย์	และ	การกู้ยืมเงินเพื่อ
การซื้อขายหลักทรัพย์	พร้อมขยายไปยังธุรกรรมทุกประเภทในปี	2563
 CPF	ชูแนวคิดในการสนับสนุนผู้ประกอบการรุ่นใหม่	(Start	Up)	ในด้าน
ร้านอาหาร	มุ่งสานฝันและให้โอกาสคนรุ่นใหม่ได้เติบโตร่วมกับบริษัท	โดยประเดิม
หนุนกลุ่ม	Dak	Galbi	สร้างสรรค์ร้านอาหารแบรนด์ใหม่	“Wok	Station”	เอเชี่ยน
สตรีทฟู้ด	เสริฟทั้งความอร่อยและความสนุก	ผ่านเทคโนโลยีบริหารร้านแบบจัด
เต็ม		
 III	จับมือ	“เทเลพอร์ต”ลงนามความร่วมมือ	ปูทางก่อตั้งบริษัทร่วมทุน
ด้านบริการขนส่งสินค้าทางอากาศและโลจิสติกส์รูปแบบใหม่ในไทย!	ภายใน	1	

มกราคม	2563	ด้าน	"นายทิพย์	ดาลาล	"	บิ๊กบอส	III	เชื่อมั่นว่าการร่วมมือกัน
ในครั้งนี้	จะเป็นการผสานจุดแข็งและความเชี่ยวชาญ	ของพันธมิตรทั้งสามฝ่าย	
และเป็นการพัฒนาความสัมพันธ์ทางธุรกิจที่แข็งแกร่งและยั่งยืน	ก้าวสู่การเป็นผู้
นาด้านการขนส่งสินค้าทางอากาศในระดับภูมิภาค

	 ขอแสดงความยินดีกับ	BGRIM	ที่
คว้าหุ้นยั่งยืน	ESG	100	ต่อเนื่อง	2	ปี
ซ้อน	โดย	BGRIM	ได้รับคัดเลือกเป็น	1	ใน	
100	บริษัทจดทะเบียนที่มีการด�าเนินงาน
โดดเด่นด้านสิ่งแวดล้อม	สังคม	และธร
รมาภิบาล	(Environmental,	Social	and	
Governance	-	ESG)	ในกลุ่มทรัพยากร	
(Resource)	ซึ่งประเมินจากข้อมูลด้าน
ความยั่งยืนของหลักทรัพย์จดทะเบียน
ในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยรวม

จ�านวน	771	บริษัท/กองทุน/ทรัสต์เพื่อการลงทุน	
 บลจ.ไทยพาณิชย์	เปิดเสนอขายกองทุนเทอมฟันด์	2	กองทุน	ได้แก่
กองทุนเปิด	SCB	Easy	3M1	(SCBEZ3M1)	และกองทุนเปิด	SCB	Easy	1Y1	
(SCBEZ1Y1)	เน้นลงทุนในตราสารหนี้ต่างประเทศไม่น้อยกว่าร้อยละ	90	มีอายุ
โครงการ	3	เดือน	และ	1	ปี	ตามล�าดับ	มูลค่าโครงการกองทุนละ	15,000	ล้าน
บาท	สามารถซื้อกองทุนนี้ง่ายๆ	ผ่านเฉพาะแอปพลิเคชัน	SCB	EASY	ได้ตั้งแต่วัน
นี้	-	5	สิงหาคม	2562	นี้เท่านั้น	ด้วยเงินลงทุนขั้นต�่าเพียง	1,000	บาท	โดยจ�ากัด
ยอดเงินลงทุนสูงสุดไม่เกิน	1	ล้านบาทต่อกองทุน	
	 เฮีย	"จอมทรัพย์		โลจายะ"	หัวเรือใหญ่	SUPER	ส่งซิกมา	ปีนี้คาดโกย
รายได้	6	พันลบ.	พร้อมวางเป้าผลงานปี	62-65	โตไม่ต�่ากว่า	25%	ต่อปี	เผย	
Q3/62	ลุย	COD	โรงไฟฟ้าในเวียดนามอีก	50	MW	จ่อบิดโซลาร์เพิ่ม	300	MW	
เตรียมน�าเงินที่ได้จากตั้งกองทุนSUPEREIF	ขยายพอร์ตโรงไฟฟ้าต่อเนื่อง	ตั้ง
เป้าขยายเพิ่ม	400-500	MW	คาดโรงไฟฟ้าขยะที่จ.พิจิตร	ขนาด	10	MW	จ่ายไฟ
ปลายปีนี้	พร้อมเร่งสร้างอีก	40-50	MWวางเป้าระยะ	1-2	ปีนี้	ลุยโรงไฟฟ้าแดด-
ลม	เพิ่ม	2-3	ประเทศ	เล็งมาเลเซีย-ฟิลิปปินส์-อินโดฯ	พร้อม	ตั้งธงในใจ	ขยาย
พอร์ตโรงไฟฟ้าทั่วอาเซียน	ระบุขอเป็นหนึ่งในผู้เล่นที่ใหญ่ในอาเซียน	ขยันท�ามา
หากินขนาดนี้เป้าที่วงไว้คงไม่ไกลเกินเอื้อม	
 COM7	ผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีกสินค้าไอทีและสมาร์ทโฟนรายใหญ่ของ
ประเทศไทย	น�าทัพโดย	Studio7	และ	BaNANA	ยกทัพสินค้าไอที	Smartphone,	
Computer,	Notebook	และ	Gadget	ต่างๆ	จัดงาน	BIG	BONUS	Sale	up	70%	
พร้อมสิทธิพิเศษอีกมากมาย	ตั้งแต่วันที่	30	ก.ค.	-	6	ส.ค.	62	นี้	เวลา	10.00	–	
22.00	น.	ณ	Mega	Bangna	ชั้น	1	โซน	Fashion	Galleria	

   ส่งสัญญาน

บล.เมย์แบงก์	กิมเอ็ง	:	GPSC	แนะน�า	ซื้อ	ราคาพื้นฐาน	ที่	78.50	บ.

บล.เมย์แบงก์	กิมเอ็ง	:	SPA	แนะน�า	ซื้อ	ราคาพื้นฐาน	ที่	15.80	บ.

บล.เมย์แบงก์	กิมเอ็ง	:	GLOBAL แนะน�า	ซื้อเก็งก�าไร	ราคาพื้นฐาน	ที่	18.50	บ.

บล.เมย์แบงก์	กิมเอ็ง	:	SABINA	แนะน�า	ซื้อ	ราคาพื้นฐาน	ที่	36.00	บ.

บล.เคจีไอ	:	TCAP	แนะน�า	ถือ	ราคาพื้นฐาน	ที่	61.00	บ.

					บล.เคจีไอ	:	SCCC	แนะน�า	ซื้อ	ราคาพื้นฐาน	ที่	280.00	บ.

บล.ดีบีเอสวิคเคอร์ส	:	CHG	แนะน�า	ซื้อ	ราคาพื้นฐาน	ที่	2.70	บ.

บล.ดีบีเอสวิคเคอร์ส	:	ASIAN	แนะน�า	เต็มมูลค่า	ราคาพื้นฐาน	6.20	บ.	

บล.ฟิลลิป	:	EASTW	แนะน�า	ทยอยซื้อ	ราคาพื้นฐาน	ที่	13.60	บ.

บล.ฟิลลิป	:	KKP	แนะน�า	ซื้อ	ราคาพื้นฐาน	ที่	81.00	บ.	
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