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AEONTS แจงงวด Q2/61 ก�ำไรโต 28% 

จากปีก่อนตามรายได้จากธุรกิจหลักพุ่ง13% 

-หน้ีสูญรับคืนท่ีเพ่ิมข้ึน 21% -แจกปันผลอัตรา 2.35บ./หุ้น

	 บริษัท อิออน ธนสินทรัพย์ (ไทยแลนด์) จ�ำกัด (มหาชน) 

AEONTS เปิดเผยว่า งบการเงินไตรมาสที่ 2 ประจ�ำปี2561 สิ้นสุดวัน

ที่ 31 สิงหาคม 2561 ซึ่งสอบทานโดยบริษัท ดีลอยท์ ทู้ช โธมัทสุ ไชยยศ 

สอบบัญชี จ�ำกัด โดยผลการด�ำเนินงานของบริษัทฯ สรุปได้ดังนี้

	 ทั้งนี้จากข้อมูลของธนาคารแห่งประเทศไทยและส�ำนักงานคณะ

กรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ(NESDB) สภาวะ

เศรษฐกิจในประเทศ ไตรมาสที่ 2/2561 โดยรวมมีการขยายตัวที่ร้อยละ 

4.6 ลดลงจากร้อยละ 4.8ในไตรมาสก่อน แต่ยังมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อ

เนื่องเมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน ทั้งนี้ เป็นผลมาจากภาคการส่งออก ภาค

การท่องเที่ยว และการใช้จ่ายของภาครัฐที่ยังขยายตัว อีกทั้ง การบริโภค

ภาคเอกชนและการลงทุนรวมเติบโตอย่างต่อเนื่อง

	 อย่างไรก็ตาม ยังคงมีปัจจัยเสี่ยงจากปัจจัยภายนอก อาทิเช่น ผลก

ระทบด้านนโยบายเศรษฐกิจการค้าของสหรัฐฯ และความไม่แน่นอนของ

เศรษฐกิจโลก เป็นต้นณ วันที่ 31 สิงหาคม 2561 บริษัทฯ มีจ�ำนวนลูกค้า

สมาชิกบัตรเครดิตและสินเชื่ออื่นๆ ถึง 8.34 ล้านบัตรเพิ่มขึ้นร้อยละ 2 

จากสิ้นปีบัญชี 2560 โดยแบ่งเป็นบัตรเครดิต 2.56 ล้านบัตร และบัตร

สมาชิก 5.78 ล้านบัตร ในส่วนของการขยายเครือข่าย บริษัทฯ มีสาขา

รวมทั้งสิ้น 104 สาขา และเครื่องเบิกและช�ำระเงินสดอัตโนมัติ (ATMs) 

448 เครื่อง ตลอดจนมีร้านค้าสมาชิกรวมกว่า 17,870 แห่ง เพื่ออ�ำนวย

ความสะดวกแก่ลูกค้าครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศ

	 ในครึ่งปีแรกของปี 2561 บริษัทฯ มีรายได้จากงบการเงินรวม 10,110 

ล้านบาท เพิ่มขึ้น 1,180 ล้านบาท หรือร้อยละ 13 จากงวดเดียวกันของปี

ก่อน ส�ำหรับไตรมาส 2/2561 บริษัทฯ มีรายได้จากงบการเงินรวมจ�ำนวน 

5,093 ล้านบาทเพิ่มขึ้น 553 ล้านบาท หรือร้อยละ 12 จากงวดเดียวกัน

ของปี ก่อน เป็นผลจากรายได้จากบัตรเครดิต รายได้จากการให้กู้ยืมและ

รายได้อื่นจากหนี้สูญรับคืนที่เพิ่มขึ้น อย่างต่อเนื่อง ณ วันที่ 31 สิงหาคม 

2561 บริษัทฯ มีปริมาณรายการลูกค้าใช้บริการสินเชื่ออยู่ที่ 3.21 ล้าน

รายการต่อเดือนและมีจ�ำนวนสมาชิกอยู่ที่ 2.14 ล้านคน โดยส่วนใหญ่เป็น

ลูกค้าในต่างจังหวัดถึงร้อยละ 69 และลูกค้าในกรุงเทพฯ ร้อยละ 31 ซึ่ง

รายละเอียดของแต่ละธุรกิจหลักมีดังนี้

	 ในครึ่งปีแรกของการด�ำเนินงานปี 2561 ยอดการให้สินเชื่อบัตร

เครดิตคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 63 ของยอดการให้สินเชื่อรวม โดยมีราย

ได้จากงบการเงินรวม 3,732 ล้านบาท เพื่มขึ้น 406 ล้านบาท หรือร้อย

ละ 12 จากงวดเดียวกันของปีก่อน และในไตรมาสที่ 2/2561 มีรายได้

จากบัตรเครดิตจ�ำนวน 1,878 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 172 ล้านบาท หรือร้อย

ละ 10 จากงวดเดียวกันของปี ก่อน และอยู่ในระดับใกล้เคียงกับไตรมาส

ก่อน การเติบโตของรายได้บัตรเครดิตเป็นผลมาจากบัตรเครดิตอิออน 

รอยัล ออร์คิด พลัส และบัตรเครดิต อิออน โกลด์ โดยบริษัทได้มุ่งเน้นการ

ท�ำจัดโปรโมชัน เพื่อเป็นการกระตุ้นให้ลูกค้าใช้จ่ายผ่านบัตรมากขึ้น และ

ขยายสัดส่วนการตลาด เช่น การจัดแคมเปญ AEON Shop Plus 2018 

เพื่อแลกของสัมมนาคุณเมื่อมียอดใช้จ่ายครบตามที่ก�ำหนด อีกทั้งการ

ออกแคมเปญมอบส่วนลดทันที ส�ำหรับลูกค้าบัตรเครดิตบิ้กซี แพลทินัม 

เพย์เวฟ เมื่อซื้อ สินค้าที่ร่วมรายการที่ห้างบิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์, บิ๊กซี 

เอ็กซ์ตร้า, บิ๊กซี มาร์เก็ต, มินิบิ๊กซี ทุกสาขา และบิ๊กซีช้อปปิ้ง, ออนไลน์ 

นอกจากนี้ ยังมีรายได้บัตรเครดิตจาก AEON Specialized Bank 

(Cambodia) Plc จ�ำนวน 15 ล้านบาท เติบโตร้อยละ 69 จากปีก่อน

	 ในครึ่งปีแรกของปีบัญชี 2561 บริษัทฯ มีก�ำไรจากการด�ำเนินงานรวม 

2,259 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 660 ล้านบาท หรือร้อยละ 41 จากงวดเดียวกัน

ของปีก่อน และมีก�ำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัทใหญ่ในครึ่งปีแรกมีจ�ำนวน 

1,789 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 501 ล้านบาท หรือร้อยละ 39 จากงวดเดียวกัน

ของปีก่อน หรือคิดเป็นก�ำไรต่อหุ้นที่ 7.16 บาท และส�ำหรับไตรมาส

ที่2/2561 บริษัทฯ มีก�ำไรจากการด�ำเนินงานรวม 1,088 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 

243 ล้านบาท หรือร้อยละ 29 จากงวดเดียวกันของปีก่อน และบริษัทฯ มี

ก�ำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัทใหญ่ จ�ำนวน 862 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 191 

ล้านบาท หรือร้อยละ 28 จากปีก่อน โดยมีก�ำไรต่อหุ้นที่ 3.45 บาท โดย

ก�ำไรสุทธิที่เพิ่มขึ้น เป็นผลจากการเพิ่มขึ้น ของรายได้จากธุรกิจหลักของ

บริษัทร้อยละ13 จากปี ก่อน และหนี้สูญรับคืนที่ เพิ่มขึ้นร้อยละ 21 จากปี 

ก่อน อีกทั้งลูกหนี้การค้าที่เพิ่มขึ้น ร้อยละ 5 จากสิ้นปีบัญชีก่อน

	 นอกจากนี้ บริษัทฯ ได้ประกาศจ่ายเงินปันผลระหว่างกาลส�ำหรับผล

การด�ำเนินงาน 6 เดือนแรก ในอัตรา 2.35บาทต่อหุ้น คิดเป็นอัตราการ

จ่ายปันผลร้อยละ 32.8 โดยก�ำหนดรายชื่อผู้ถือหุ้นที่มีสิทธิรับเงินปันผล 

ในวันที่ 19 ตุลาคม2561 (จะขึ้นเครื่องหมาย XD หรือวันที่ไม่มีสิทธิรับ

เงินปันผลวันที่ 18 ตุลาคม 2561) และให้ก�ำหนดจ่ายเงินปันผลในวันที่1 

พฤศจิกายน 2561
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OSP เคาะราคาเสนอขาย IPO หุ้นละ 25 บาท 

จากช่วงราคา 22-25 บาท 

คิดเป็นมูลค่าระดมทุนราว 12,669 ลบ.

	 บริษัท โอสถสภา จ�ำกัด (มหาชน) (OSP หรือ บริษัทฯ) ผู้ด�ำเนิน
ธุรกิจผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคชั้นน�ำของไทย ประกาศราคา

เสนอขายสุดท้ายหุ้น IPO ที่ราคา 25.00 บาทต่อหุ้น ซึ่งเป็นราคาสูงสุด

ของช่วงราคาที่เสนอขายเบื้องต้นที่ 22.00 - 25.00 บาทต่อหุ้น หลังได้

รับการตอบรับอย่างท่วมท้นจากนักลงทุนสถาบันคุณภาพทั้งในประเทศ

และต่างประเทศ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความเชื่อมั่นของนักลงทุนที่มีต่อ

ปัจจัยพื้นฐาน รวมถึงศักยภาพในการเติบโตของบริษัทฯ จากการเป็น

ผู้น�ำธุรกิจผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคชั้นน�ำของไทย รวมทั้ง

แผนการลงทุนสร้างโรงงานเครื่องดื่มแห่งใหม่ในเมียนมาร์เพื่อรองรับการ

เติบโตของตลาด พร้อมพัฒนาปรับปรุงการผลิต การจัดจ�ำหน่าย หนุน

ความแข็งแกร่ง และรักษาความเป็นผู้น�ำตลาด

	 นายพิเชษฐ สิทธิอ�ำนวย กรรมการผู้อ�ำนวยการ บริษัท

หลักทรัพย์ บัวหลวง จ�ำกัด (มหาชน) ในฐานะที่ปรึกษาทางการเงินร่วม

และผู้จัดการการจัดจ�ำหน่ายและรับประกันการจ�ำหน่าย เปิดเผยว่า หลัง

จากบริษัทโอสถสภา จ�ำกัด (มหาชน) หรือ OSP ได้ก�ำหนดช่วงราคาเสนอ

ขายหุ้นสามัญเพิ่มทุนและหุ้นสามัญเดิมเบื้องต้นที่ราคา 22.00-25.00 

บาทต่อหุ้น และเปิดให้นักลงทุนรายย่อยได้จองซื้อหุ้น IPO ระหว่างวันที่ 

1-4 ตุลาคม 2561 ที่ราคา 25.00 บาทต่อหุ้น ซึ่งเป็นราคาสูงสุดของช่วง

ราคาเสนอขายเบื้องต้น  พบว่านักลงทุนทั่วไปให้การตอบรับเป็นอย่าง

ดีมาก ซึ่งการตอบรับดังกล่าว เกิดจากการที่นักลงทุนมองว่า OSP เป็น

บริษัทที่มีศักยภาพในการด�ำเนินธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภค และมีแบรนด์

สินค้าที่เป็นผู้น�ำตลาด มีเครือข่ายช่องทางการจัดจ�ำหน่ายที่มีความ

แข็งแกร่งทั้งในและต่างประเทศ รวมถึงความสามารถในการแข่งขันด้าน

ต้นทุนและประสิทธิภาพการด�ำเนินงาน ที่สามารถเพิ่มขีดความสามารถใน

การท�ำก�ำไรที่เพิ่มขึ้นได้ในอนาคต  

	 นายอนุวัฒน์ ร่วมสุข กรรมการผู้จัดการ หัวหน้าฝ่ายตลาด

ทุน บริษัทหลักทรัพย์ ภัทร จ�ำกัด (มหาชน) ในฐานะที่ปรึกษาทางการ

เงินร่วมและผู้จัดการการจัดจ�ำหน่ายและรับประกันการจ�ำหน่าย กล่าวว่า 

จากผลการส�ำรวจความต้องการจองซื้อหุ้นของนักลงทุนสถาบัน (Book 

Building) ในช่วงสัปดาห์ที่ผ่านมา พบว่านักลงทุนสถาบันชั้นน�ำทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศให้ความสนใจเป็นอย่างมากและได้แสดงความ

ต้องการจองซื้อที่ราคาสูงสุดหุ้นละ 25.00 บาท จึงได้ก�ำหนดราคาเสนอ

ขายสุดท้ายหุ้นสามัญที่ราคาหุ้นละ 25.00 บาท โดยบริษัทฯ และผู้จัดการ

การจัดจ�ำหน่ายและรับประกันการจ�ำหน่าย จะจัดสรรหุ้น OSP ให้แก่นัก

ลงทุนสถาบันทั้งในประเทศและต่างประเทศเป็นจ�ำนวนรวม 419.9 ล้าน

หุ้น หรือประมาณร้อยละ 69.5 ของจ�ำนวนหุ้นที่เสนอขายทั้งหมดในครั้งนี้ 

	 นางวรรณิภา ภักดีบุตร กรรมการผู้จัดการใหญ่ บริษัท 

โอสถสภา จ�ำกัด (มหาชน) หรือ OSP กล่าวว่า “บริษัทฯ มีความมุ่งมั่น

ในการรักษาและเสริมสร้างความแข็งแกร่ง ในฐานะที่บริษัทฯ เป็นผู้น�ำ

ในธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภคและมีนวัตกรรมที่ทันสมัย ภายใต้วิสัยทัศน์ 

‘พลังเพื่อเสริมสร้างชีวิต’ (The Power to Enhance Life) โดยมุ่งมั่น

พัฒนาบริษัทฯให้เป็นองค์กรที่เสริมสร้างคุณภาพชีวิตให้แก่ผู้บริโภคและ

สังคมด้วยผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมที่ทันสมัย 

	 ด้วยเงินจากการเสนอขาย IPO ในครั้งนี้ประมาณ 12,669 ล้านบาท 

จะถูกน�ำไปใช้ขยายธุรกิจต่อยอดจากความแข็งแกร่งในปัจจุบัน โดยเฉพาะ

การลงทุนสร้างโรงงานผลิตเครื่องดื่มแห่งใหม่ในเมียนมาร์ ซึ่งจะเป็นธุรกิจ

ที่ใหญ่ที่สุดของบริษัทฯ รองจากธุรกิจในประเทศไทย และจะเป็นธุรกิจหลัก

ธุรกิจหนึ่งที่จะช่วยเสริมสร้างมูลค่าให้บริษัทฯ และผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ  ใน

อนาคต ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว”
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HMPRO วางเป้าเพ่ิมสัดส่วนรายได้

สินค้า Private Brand เป็น 25% จากปัจจุบัน 20% 

	 นางสาวสิริวรรณ เสริมชีพ ผู้จัดการทั่วไปฝ่ายสื่อสารการ

ตลาด บริษัท โฮม โปรดักส์ เซ็นเตอร์ จ�ำกัด (มหาชน) หรือ โฮมโปร 

ผู้น�ำธุรกิจศูนย์รวมวัสดุก่อสร้าง และอุปกรณ์ตกแต่งบ้านครบวงจร เปิด

เผยว่า จากการเปลี่ยนแปลงของตลาดและพฤติกรรมการเลือกซื้อ เลือก

ใช้สินค้าของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปด้วยเทคโนโลยี และความหลาก

หลายของสินค้าที่มีให้เลือกเพิ่มมากขึ้น โฮมโปร ในฐานะธุรกิจ Retail ที่

ด�ำเนินธุรกิจมาเป็นระยะเวลายาวนานกว่า 22 ปี ได้ศึกษา วิจัย และน�ำไป

สู่การปรับกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับตลาด และเข้าถึงความต้องการภายใน 

(Insight) ของผู้บริโภค โดยเฉพาะในด้านการพัฒนาสินค้ากลุ่ม ไพรเวท

แบรนด์ (Private Brand) ที่ปัจจุบันสามารถสร้างสัดส่วนรายได้ได้ถึง 

20%

	 และเพื่อตอบโจทย์การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น โฮมโปรได้พัฒนา

สินค้ากลุ่ม ไพรเวทแบรนด์ (Private Brand) ใหม่พร้อมยกระดับสินค้า

จาก Good เป็น Better และ Best ตามล�ำดับ ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มเครื่องใช้

ไฟฟ้า,เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่งบ้าน, ห้องน�้ำ, ห้องครัว, เครื่องมือช่าง 

และอุปกรณ์เกี่ยวกับการท�ำความสะอาด ด้วยกลยุทธ์การสร้างความ

แตกต่าง (Differentiation) ที่ต้องมีคุณค่ากับผู้บริโภคทั้งในด้านดีไซน์ 

ฟีเจอร์ และฟังก์ชั่น โดยต้องค�ำนึงถึงสิ่งที่ส�ำคัญที่สุดคือ คุณภาพของ

สินค้าต้องดีเยี่ยม ได้มาตรฐานในราคาที่จับต้องได้ และหาซื้อได้ที่เดียว

คือที่โฮมโปร หรือ Exclusive @ HomePro เท่านั้น เนื่องจากผู้บริโภคใน

ยุคนี้จะเลือกสิ่งที่มีคุณค่ามากที่สุด บวกกับการฉีกกฎแบบแผนทางการ

ตลาดด้วยวิธีการน�ำเสนอผ่านช่องต่างๆ ผ่านการสร้างประสบการณ์ใน

รูปแบบ Inspiration video content เพื่อเข้าถึงปัญหา และการแก้ไขได้

จริงในเรื่องบ้านด้วยวิธีง่ายๆ ท�ำให้ผู้บริโภคเข้าใจมากยิ่งขึ้นขึ้น อีกทั้งยัง

เลือกใช้กลยุทธ์ในการเข้าถึงง่ายในตัวผลิตภัณฑ์ ด้วยวิธีการกระจายสินค้า

ให้มากที่สุดทั้งทางหน้าร้านในประเทศ และสาขาต่างประเทศ และบน

แพลตฟอร์มดิจิทัล หรือ อีคอมเมิร์ซ ที่สามารถเลือกซื้อสินค้าได้ทั้งทาง 

Website และ Line ซึ่งนับเป็นโอกาสที่ดีในการผลักดันสินค้ากลุ่มไพรเวท

แบรนด์ (Private Brand) ให้มีสัดส่วนเพิ่มขึ้นเป็น 25% ในอนาคต

	 “การให้ความส�ำคัญกับการเดินหน้าสร้างสินค้าไพรเวทแบรนด์ระดับ

พรีเมี่ยมของ โฮมโปรนั้น ใช้เวลาและทุ่มเทกันหนักมาก โดยชิ้นงานแต่ละ

ชิ้นที่จะออกสู่ตลาดและวางจ�ำหน่ายได้นั้น ต้องใช้ความประณีตเป็นอย่าง

มาก โดยมีเกณฑ์ชี้วัดที่ส�ำคัญคือในเรื่องงบประมาณและคุณภาพที่เท่า

เทียมกัน ลูกค้าเห็นสินค้าแล้วตัดสินใจเลือกซื้อกลับบ้าน ที่ส�ำคัญที่สุดเมื่อ

ใช้แล้วมีการบอกต่อและมีการซื้อซ�้ำ นั่นสะท้อนให้เห็นว่าไพรเวทแบรนด์

ของเราได้เข้าไปครองใจผู้บริโภค และเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ�ำวันที่อยู่ใน

บ้านของลูกค้าอีกด้วย” นางสาวสิริวรรณ กล่าวเพิ่มเติม

	 ส�ำหรับกลุ่มสินค้า ไพรเวทแบรนด์ (Private Brand) ที่มีอัตรา

การเติบโตเป็นอันดับหนึ่ง คือกลุ่ม Home Textile ภายใต้แบรนด์ HLS 

– Home Living Style เน้นกลุ่มผ้าเป็นหลักทั้ง ผ้าม่าน หมอน พรม 

ผ้าปูที่นอน Wallpaper และของตกแต่งภายในบ้าน ซึ่งสามารถตอบโจทย์

ให้กับคนรักบ้านที่มีความต้องการ และไลฟ์สไตล์ที่หลากหลายได้เป็นอย่าง

ดี ด้วยจุดเด่นในด้านความละเอียดอ่อนของกระบวนการผลิต ออกแบบ 

และส�ำคัญที่สุดคือนวัตกรรมที่ค�ำนึงถึงความปลอดภัยของลูกค้าเป็นหลัก 

โดย Product Line ในกลุ่มของ HLS เกือบทั้งหมดได้ผ่านรับการรับรอง 

หรือ Certificate จากหลากหลายสถาบัน ที่สามารถเชื่อมั่นได้ว่าปลอดภัย

กับผู้ใช้งาน การันตีว่าสินค้ามีคุณภาพในราคาที่จับต้องได้ อาทิเช่น 

	 ผ้าม่าน HLS ถูกคัดสรรมาเพื่อตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้า

ในปัจจุบันที่มีความกังวลเรื่องแสงแดด และสุขภาพผิว โดยได้แบ่งผ้า

ม่านออกเป็น 2 ชนิด คือ ผ้าม่าน Black out ช่วยป้องกันแสง ป้องกัน

รังสี UVA/UVB ได้ถึง 99% ซึ่งจะช่วยประหยัดพลังงาน และลดอุณหภูมิ

ภายในห้องได้ประมาณ 3-5 องศา และผ้าม่าน Dim out มีคุณสมบัติช่วย

ลดแสงเพียงอย่างเดียว แสงแดดบางส่วนสามารถลอดเข้ามาได้บ้าง ซึ่ง

ผ้าม่านทั้ง 2 ชนิด มีคุณสมบัติโดดเด่นที่ผ่านการรับรองระดับประเทศ ใน

ด้านความปลอดภัยในการใช้งาน และค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม การันตีด้วย

ฉลาก Smart Fabric UV Protection หรือ เนื้อผ้าอัจฉริยะ จากสถาบัน

อุตสาหกรรมพัฒนาสิ่งทอ (THTI) เพื่อการันตีในเรื่องมาตรฐานและ

ท�ำความสะอาดง่าย และที่ส�ำคัญใช้การวิธีการย้อมสีที่ปลอดสารก่อมะเร็ง 

	 พรม HLS ไม่ได้เน้นแค่ฟังก์ชัน สิ่งส�ำคัญที่สุดคือเรื่องคุณภาพ 

และความปลอดภัย (Safety) ได้รับการรับรองว่าการผลิตไม่ท�ำลายสิ่ง

แวดล้อม หรือ Confidence in Textile สามารถซักท�ำความสะอาดได้ 

กันลื่นได้ดี ด้วย Thermoplastic rubber ที่จะช่วยเรื่องความปลอดภัย 

Microfiber เส้นใยอ่อนนุ่ม ซับน�้ำได้ดี และ Antibacterial ป้องกันเชื้อโรค

เกาะบนเส้นใยของพรม และไม่มีผลต่อสุขภาพซึ่งผ่านการทดสอบแล้ว 

จากสถาบันอุตสาหกรรมสิ่งทอ (THTI)

	 หมอน HLS มีหลากหลายฟังก์ชั่น ที่คัดสรรมาเพื่อตอบโจทย์ปัญหา

ของลูกค้าที่แตกต่างกัน โดยเฉพาะปัญหาเรื่องสุขภาพ ปวดต้นคอ ภูมิแพ้ 

หรือเป็นหวัด เพราะใช้วัสดุผ้าหุ้มที่ป้องกันแบคทีเรีย รวมถึงไลฟ์สไตล์การ

นอนที่แตกต่างกัน ซึ่งได้น�ำเทคโนโลยี เข้ามาช่วยในการผลิต เพื่อให้ลูกค้า

สามารถได้สินค้าที่มีคุณภาพในราคาที่เหมาะสม เช่น หมอนขนเป็น ขน

ห่าน , หมอนชาโคล , หมอนยางพารา , หมอนส�ำหรับเด็ก และหมอน

เมมโมรี่โฟม

	 นอกเหนือจากกลุ่มสินค้า Home Textile แล้ว ยังมีแบรนด์อื่นๆที่ได้

รับความนิยมภายใต้ Private Brand ของโฮมโปร อาทิ Furdini (กลุ่ม

เฟอร์นิเจอร์) , Moya และ TARA (กลุ่มห้องน�้ำและกระเบื้อง) , Carini 

และ Elektra (โคมไฟ) , Cabin (เคาน์เตอร์ครัว) เป็นต้น เพื่อตอบโจทย์

ทุกๆพื้นที่ภายในบ้านให้ครบจบในที่เดียว ที่โฮมโปรเท่านั้น นางสาวสิริ

วรรณ กล่าวปิดท้าย
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ASAP ขายแฟรนไชส์ asap Auto Park 

ภายใต้แบรนด์ asap Select ชูจุดเด่นลงทุนต�่ำ 

ร่วมกันสร้างการเติบโต ต้ังเป้า 5 ปี มี 30 สาขา

	 ซินเนอร์เจติค ออโต้ เพอร์ฟอร์มานซ์ จ�ำกัด (มหาชน) ’ หรือ 

asap ผู้ประกอบธุรกิจรถยนต์ให้เช่าระยะยาวแบบครบวงจร รถยนต์
ให้เช่าระยะสั้นและรถยนต์ให้เช่าพร้อมคนขับภายใต้แบรนด์ asap (เอ

แซ็ป) รุกขยายฐานครั้งใหญ่ เปิดขายแฟรนไชส์ ‘asap Auto Park’ ภาย

ใต้แบรนด์ asap Select รวม 4 โมเดล ปูพรมหัวเมืองใหญ่ทั่วประเทศ รับ

การเติบโตของตลาดรถยนต์ให้เช่าและตลาดจ�ำหน่ายรถยนต์มือสองในไทย

ที่ขยายตัวต่อเนื่อง ย�้ำจุดเด่น เงินลงทุนต�่ำด้วยราคาเริ่มต้นเพียง 1 ล้าน

บาท พร้อมสนับสนุนรถยนต์ให้เช่าและรถยนต์มือสอง สร้างความแตก

ต่างจากแฟรนไชส์รายอื่นๆ ในอุตสาหกรรม ช่วยให้ผู้ลงทุนคืนทุนได้เร็วขึ้น 

ตั้งเป้าเปิด asap Select 30 จุด ภายใน 5 ปี

	 นายทรงวิทย์ ฐิติปญุญา ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 
บริษัท ซินเนอร์เจติค ออโต้ เพอร์ฟอร์มานซ์ จ�ำกัด (มหาชน) หรือ 

asap ผู้ประกอบธุรกิจรถยนต์ให้เช่าระยะยาวแบบครบวงจรส�ำหรับลูกค้า

นิติบุคคล รถยนต์ให้เช่าระยะสั้นและรถยนต์ให้เช่าพร้อมคนขับภายใต้

แบรนด์ asap (เอแซ็ป) เปิดเผยว่า บริษัทฯ มีแผนต่อยอดสร้างการเติบโต

ของศูนย์รวมการให้บริการรถยนต์อย่างครบวงจร ‘asap Auto Park’ ซึ่ง

เป็นจุดให้บริการรถยนต์ให้เช่าระยะสั้นและเป็นจุดจ�ำหน่ายรถยนต์ที่ครบ

สัญญา ผ่านรูปแบบการขาย แฟรนไชส์ภายใต้แบรนด์ asap Select ให้

แก่นักลงทุนที่สนใจ จึงได้จัดงาน Corporate Day โดยเชิญนักลงทุนหรือ

ผู้ประกอบการที่มีศักยภาพและมีความสนใจท�ำธุรกิจรถยนต์ให้เช่าระยะสั้น

และจ�ำหน่ายรถยนต์มือสอง เข้ามาร่วมรับฟังรายละเอียดข้อมูลการเปิด

ขายแฟรนไชส์ในครั้งนี้ และร่วมเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างการเติบโตและ

ต่อยอดความส�ำเร็จในเชิงธุรกิจร่วมกัน

	 ทั้งนี้ บริษัทฯ ได้ประเมินแนวโน้มความต้องการใช้บริการรถยนต์ให้

เช่าระยะสั้นว่าจะมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง หลังจากภาครัฐมีนโยบายส่ง

เสริมและพัฒนาระบบสาธารณูปโภคเพื่อการเดินทางภายในประเทศ เช่น 

รถไฟความเร็วสูง รวมถึงการขยายตัวจ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่อง

เที่ยวในไทยเพิ่มขึ้น ส่งผลดีโดยตรงต่อปริมาณความต้องการใช้บริการ

มากขึ้น ขณะที่ตลาดรถยนต์มือสองยังขยายตัวได้อย่างแข็งแกร่งเช่นกัน

	 ส�ำหรับ จุดเด่นของการเปิดขายแฟรนไชส์ asap Auto Park ภายใต้

แบรนด์ asap Select นั้น ผู้ที่ซื้อแฟรนไชส์จะมีความเสี่ยงต�่ำจากการไม่

ต้องลงทุนไปซื้อรถมาให้บริการเช่าและสต๊อกรถมือสอง โดยบริษัทฯ จะใช้

ความแข็งแกร่งรถยนต์ให้เช่าที่จะเติบโตเพิ่มขึ้นทุกปีเข้ามาช่วยสนับสนุน

การรุกขยายแฟรนไชส์ในครั้งนี้ รวมทั้งคาดว่าภายใน 1-2 ปีนี้ จะมีรถยนต์

ครบสัญญาเช่าที่สามารถน�ำมาจ�ำหน่ายเป็นรถยนต์มือสองประมาณ 

1,300-1,500 คัน จึงมั่นใจว่า ด้วยขนาดของพอร์ตรถยนต์ให้เช่าและ

รถยนต์ครบสัญญาจะช่วยสนับสนุนการเติบโตที่ดีร่วมกันระหว่าง ASAP 

กับผู้ที่ซื้อแฟรนไชส์ asap Auto Park ภายใต้แบรนด์ asap Select ได้เป็น

อย่างดี

	 “ผู้ที่ลงทุนซื้อแฟรนไชส์ของ asap Auto Park ภายใต้แบรนด์ asap 

Select นั้น ไม่ต้องใช้เงินลงทุนในการด�ำเนินธุรกิจมาก เพราะเราเป็นผู้

สนับสนุนรถยนต์ทั้งให้เช่าและเพื่อขายเป็นมือสอง โดยรถยนต์ที่น�ำมาให้

บริการ ได้ผ่านการดูแลที่ได้มาตรฐานจากศูนย์โตโยต้าและหากลูกค้าซื้อรถ

มือสอง ยังได้รับประกันหลังจากการจ�ำหน่าย asap care ซึ่งเป็นการยก

ระดับมาตรฐานของอุตสาหกรรมรถยนต์มือสองให้ดียิ่งขึ้น” นายทรงวิทย์ 

กล่าว

	 ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร ASAP กล่าวว่า ส�ำหรับโมเดล asap Auto 

Park ภายใต้แบรนรด์ asap Select ที่เปิดให้นักลงทุนที่สนใจร่วมลงทุน

นั้น มีด้วยกัน 4 รูปแบบตามขนาดของพื้นที่และเงินลงทุน ประกอบด้วย 

ไซส์ SS ขนาดพื้นที่ 20-30 ตร.ม. ใช้งบลงทุนประมาณ 9.25 แสนบาท 

เน้นขยายตามเมืองท่องเที่ยว เพื่อเป็นจุดให้บริการรถยนต์ให้เช่าระยะสั้น 

ขณะที่ไซส์ S จะเป็นขนาดพื้นที่ 100-200 ตร.ม. ใช้งบลงทุนประมาณ 

3.85 ล้านบาท เหมาะกับย่านชุมชนเมืองที่มีพื้นที่จ�ำกัด 1-2 คูหา โดยมี

รถยนต์ให้เช่าระยะสั้นและจุดจ�ำหน่ายรถยนต์มือสอง

	 ส่วนไซส์ M ขนาดพื้นที่ 300-450 ตร.ม. ใช้งบลงทุนประมาณ 7 

ล้านบาท เหมาะกับท�ำเลเมืองเศรษฐกิจ เน้นท�ำตลาดรถยนต์ให้เช่าระยะ

สั้น และจุดจ�ำหน่ายรถยนต์มือสอง สุดท้ายไซส์ L มีขนาดใหญ่สุดขนาด

พื้นที่ 700-1,000 ตร.ม. ใช้งบลงทุน 11.32 ล้านบาท เหมาะกับท�ำเลเมือง

เศรษฐกิจเช่นกัน โดยจะให้บริการรถยนต์ให้เช่าและจุดจ�ำหน่ายรถยนต์มือ

สอง ซึ่งคาดว่าผู้ที่เข้าร่วมลงทุนจะสามารถคืนทุน (Pay Back) เฉลี่ย 4 - 

5 ปี

	 “โมเดลแฟรนไชส์ของ ‘asap Auto Park’ จะเน้นการสร้างการ

เติบโตที่ดีระหว่างเรากับผู้ที่ซื้อแฟรนไชส์ โดยเราจะใช้ความแข็งแกร่งของ

พอร์ตจ�ำนวนรถยนต์ให้เช่าที่แข็งแกร่งและเติบโตทุกปี มาต่อยอดในการ

ด�ำเนินธุรกิจผ่านโมเดลการขายแฟรนไชส์ ซึ่งเรามั่นใจว่ามีความแตกต่าง

จากคู่แข่ง เนื่องจากเราต้องการเน้นการเติบโตไปร่วมกับแฟรนไชส์ของ

เรา จึงมั่นว่าจะได้รับความสนใจจากนักลงทุนและช่วยผลักดันเป้าหมาย

ว่า ภายในปี 5 ปี จะมีแฟรนไชส์ asap Auto Park ภายใต้แบรนด์ asap 

select จ�ำนวน 30 สาขา ได้ตามแผน” นายทรงวิทย์ กล่าว
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TMB Analytics มองวิกฤติเศรษฐกิจในอนาคต

อาจเกิดจากปัญหาหน้ีในจีน  

แต่คาดไม่รุนแรงเหมือนวิกฤติ Subprime

	 TMB Analytics มองวิกฤติเศรษฐกิจในอนาคตอาจเกิดจาก
ปัญหาหนี้ในจีน แม้จะไม่รุนแรงเท่าวิกฤติ Subprime แต่อาจท�ำให้ปัญหา

ความเหลื่อมล�้ำรุนแรงขึ้น อีกทั้งเครื่องมือในการรับมือมีจ�ำกัดเมื่อเทียบกับ

วิกฤติครั้งก่อน ผู้ประกอบการและนักลงทุนจึงควรจะเตรียมรับมือกับความ

เสี่ยงที่จะเพิ่มขึ้นในอนาคต

	 หลังจากเหตุการณ์วิกฤติการเงินโลกที่ท�ำให้ Investment Bank 

ยักษ์ใหญ่อย่าง Lehman Brothers ล้มละลายผ่านไปครบ 10 ปีในเดือน

กันยายนที่ผ่านมา ที่เกิดจากการที่นักลงทุนขาดความเข้าใจในความเสี่ยงของ

สินทรัพย์ที่ตนเองลงทุนไป ซึ่งสินทรัพย์ที่เป็นต้นเหตุส�ำคัญตอนนั้นก็คือพวก

ตราสารหนี้ที่มีสินเชื่อที่อยู่อาศัยเป็นหลักประกัน หรือ Mortgage-backed 

Securities วิกฤติในคราวนั้นสร้างผลกระทบอย่างมากต่อระบบเศรษฐกิจ

สหรัฐฯ GDP หดตัวถึง 2.8% ในไตรมาส 4 ปี 2008 ที่เกิดวิกฤติ ในขณะที่

มูลค่าตลาดหุ้นสหรัฐฯก็ลดลงกว่า 40% ภายในระยะเวลาเพียง 5 เดือน ใน

ตอนนั้นประเทศไทยก็ได้รับผลกระทบเช่นกัน โดยเฉพาะตลาดหุ้นที่หดตัวกว่า 

40% ในระยะเวลาเพียงหนึ่งเดือนท�ำให้มีหลายฝ่ายเริ่มออกมาพูดถึงวิกฤติ

ที่อาจจะเกิดขึ้นในอนาคต เช่น Investment Bank ชื่อดังอย่าง Goldman 

Sachs ที่รายงานว่าตัวชี้วัดเกี่ยวกับสัญญาณการเกิดวิกฤติเริ่มส่งสัญญาณ

แล้ว 

	 แม้ช่วงเวลาและปัจจัยที่จะเป็นต้นเหตุของการเกิดวิกฤติในคราวนี้จะชี้

ชัดได้ยาก แต่คงปฏิเสธไม่ได้ว่าหนึ่งในโลกก�ำลังเผชิญปัจจัยที่น่ากังวลก็คือ

เรื่องหนี้ที่สูง ที่มีผลมาจากการใช้นโยบายการเงินที่ผ่อนคลาย ทั้งการคง

อัตราดอกเบี้ยนโยบายในระดับต�่ำเป็นเวลานานและการอัดฉีดสภาพคล่อง

ผ่านโปรแกรม QE ท�ำให้มีการก่อหนี้สูงในแทบจะทุกประเทศ โดยรายงาน

ของ IMF เกี่ยวกับเสถียรภาพของการเงินโลก พบว่าในปี 2016 สัดส่วนหนี้

ต่อ GDP ทั่วโลกอยู่ที่ระดับ 260% แล้ว โดยหนี้ส่วนใหญ่เป็นหนี้รัฐบาลและ

บริษัทที่ไม่ใช่สถาบันการเงิน ซึ่งแนวโน้มดอกเบี้ยโลกขาขึ้นอาจจะกระทบ

ความสามารถในการช�ำระหนี้ได้ โดยเฉพาะหนี้ของบริษัทที่ไม่ใช่สถาบันการ

เงิน

	 และที่น่ากังวลไปกว่านั้นคือหนี้ของบริษัทที่ไม่ใช่สถาบันการเงินที่เพิ่ม

ขึ้นมาจากบริษัทจีน โดยตั้งแต่ปี 2006 ถึงปี 2016 บริษัทจีนมีหนี้เพิ่มขึ้น

กว่า 14.4 ล้านล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐเลยทีเดียว ซึ่งหลังจากที่รัฐบาล

จีนพยายามลดการก่อหนี้ หรือ Deleverage ก็ท�ำให้มีการผิดนัดช�ำระเพิ่มขึ้น 

ท�ำให้ภาพรวมของตลาดสินเชื่อจีนดูแย่ลง นอกจากนี้ ยังมีผลกระทบจาก

จากสงครามทางการค้ากับสหรัฐฯที่บริษัทจีนจะต้องรับมืออีก ปัญหาหนี้ใน

จีนจึงเป็นหนึ่งในปัจจัยที่ค่อนข้างน่ากังวล แต่ความรุนแรงของวิกฤติครั้งนี้ 

TMB Analytics คาดว่าจะไม่รุนแรงเหมือนวิกฤติในปี 2008 

	 เนื่องจากบทเรียนจากวิกฤติครั้งก่อนท�ำให้สถาบันการเงินมีการเตรียม

การรับมือความเสี่ยงที่ดีขึ้น อีกทั้งผู้ก�ำกับดูแลก็มีกฎเกณฑ์ข้อบังคับที่เข้ม

งวดขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับความเห็นของ Goldman Sachs ที่มองว่าวิกฤติ

ครั้งนี้จะเป็นเพียงการชะลอตัวของราคาสินทรัพย์เท่านั้น แต่จะไม่ถึงขั้นราคา

สินทรัพย์หดตัวรุนแรงเหมือนวิกฤติคราวก่อน

	 อย่างไรก็ตาม ผลกระทบจากการชะลอของเศรษฐกิจครั้งนี้ แม้ไม่รุนแรง 

แต่จะท�ำให้ช่องว่างทางความมั่งคั่งยิ่งกว้างขึ้น ซึ่งไม่ใช่แค่ประเทศไทยที่มี

ปัญหาความเหลื่อมล�้ำ แต่อีกหลายประเทศทั่วโลกก็เจอปัญหาเหล่านี้เช่น

กัน โดยจากรายงานความมั่งคั่งของโลกที่จัดท�ำโดย Credit Suisse พบว่า 

สินทรัพย์เกือบครึ่งของโลกถูกถือโดยประชากรเพียง 1% ซึ่งปัญหาความ

เหลื่อมล�้ำที่รุนแรงขึ้นนี้ก็อาจท�ำให้เกิดปัญหาทางสังคมอื่นๆตามมา

	 นอกจากนี้ Policy Space ที่มีไม่มากเท่ากับวิกฤติครั้งก่อน โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งนโยบายการเงิน หากพิจารณาช่วงที่เกิดวิกฤติปี 2008 เฟดลดอัตรา

ดอกเบี้ยจาก 5.25% เหลือ 0.25% ในขณะที่ธปท. ลดอัตราดอกเบี้ยนโยบาย

ลงจาก 5% เหลือ 1.25% เพื่อช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจ ในขณะที่ปัจจุบัน

ดอกเบี้ยเฟดคาดว่าจะอยู่ที่ 2.5% และดอกเบี้ยนโยบายไทยที่ 1.75% ณ สิ้นปี

นี้ ดังนั้น แม้ผลกระทบจากวิกฤติคราวนี้จะไม่ได้รุนแรงเท่าครั้งก่อน แต่เครื่อง

มือที่ใช้รับมือผลกระทบดังกล่าวก็จ�ำกัดด้วยเช่นกัน

	 ส�ำหรับประเทศไทยแม้เราจะไม่เห็นสัญญาณของการเกิดวิกฤติเศรษฐกิจ 

แต่ก็คงปฏิเสธไม่ได้ว่าหากเกิดวิกฤติกับประเทศอื่น ประเทศไทยก็จะได้รับผลก

ระทบเช่นกัน ดังนั้น ทั้งผู้ประกอบการและนักลงทุนควรจะเตรียมรับมือกับ

ความเสี่ยงที่จะเพิ่มขึ้นในอนาคต
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ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดก�ำไรแบงก์ไทยไตรมาส 3/61 

แตะ 4.8 หม่ืนลบ. โต 7.7% YoY แต่ลดลง 9.1% QoQ 

จากผลกระทบจากนโยบายฟรีค่าธรรมเนียมดิจิทัล

	 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดการณ์ผลประกอบการของระบบ

ธนาคารพาณิชย์ที่จดทะเบียนในไทย ไตรมาส 3/2561 ว่าจะมีก�ำไรสุทธิ

ประมาณ 4.8 หมื่นล้านบาท คิดเป็นอัตราการเติบโต 7.7% YoY ซึ่งเป็น

ทิศทางการขยายตัวที่ชะลอลง และหากเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า จะ

ปรากฏภาพก�ำไรสุทธิที่ลดลง 9.1% QoQ

	 ทิศทางดังกล่าว สะท้อนผลกระทบจากการลดค่าธรรมเนียมการโอน

เงินฯ ที่ชัดเจนขึ้นจากไตรมาสก่อนหน้า เนื่องจากค่าธรรมเนียมที่ลดลง 

ช่วยท�ำให้ผู้บริโภคหันมาท�ำธุรกรรมผ่านช่องทางดิจิทัลมากขึ้น และน�ำ

ไปสู่รายได้ที่หายไปมากขึ้น ขณะเดียวกัน มีโอกาสที่ธนาคารพาณิชย์บาง

แห่งอาจยังให้น�้ำหนักกับการตั้งส�ำรองหนี้ฯ เพื่อรองรับสถานการณ์เอ็น

พีแอลที่ยังต้องใช้เวลาในการแก้ไข ทั้งนี้ ในระหว่างนี้ ธนาคารพาณิชย์

ยังต้องเน้นกลยุทธ์การบริหารจัดการต้นทุน ควบคู่กับการผลักดันรายได้

อื่นๆ ไม่ว่าจะเป็นรายได้ดอกเบี้ย (ตามแรงส่งของสินเชื่อที่ยังขยายตัวดี) 

และรายได้ค่าธรรมเนียมประเภทอื่นๆ เพื่อประคองความสามารถในการท�ำ

ก�ำไรเฉพาะหน้าอาจกล่าวได้ว่า ปี 2561 เป็นอีกปีที่ ธนาคารพาณิชย์ไทย

เผชิญหลายโจทย์ที่ส�ำคัญ ไม่ว่าจะเป็นประเด็นการบริหารจัดการคุณภาพ

สินทรัพย์ที่ยังไม่นิ่ง รายได้ค่าธรรมเนียมที่ลดลงจากนโยบายฟรีค่า

ธรรมเนียมการโอนเงินผ่านช่องทางดิจิทัล ตลอดจน การบริหารจัดการ

ต้นทุน เพื่อประคองความสามารถในการท�ำก�ำไรในภาพรวม

	 ทั้งนี้ แม้ว่าในช่วงครึ่งแรกของปี 2561ที่ผ่านมา ระบบธนาคาร

พาณิชย์ไทย จะรายงานฐานะก�ำไรสุทธิที่ 9.9 หมื่นล้านบาท ซึ่งเพิ่มขึ้น 

6.6% จากระยะเดียวกันของปีก่อน (YoY) แต่เมื่อพิจารณาในรายละเอียด

แล้ว จะพบว่าต้องอาศัยอานิสงส์ของรายได้อื่นๆ อาทิ รายได้ดอกเบี้ยสุทธิ 

ก�ำไรจากการปริวรรตเงินตรา และก�ำไรจากเงินลงทุน มาชดเชยการลดลง

ของรายได้ค่าธรรมเนียมในไตรมาสที่ 2/2561 ที่หดตัว 6.6% จากไตรมาส

แรก (หรือเติบโตชะลอลงจาก 7.1% YoY ในปี 2560 มาเป็น 4.9% YoY 

ในไตรมาส 2/2561) ตามผลของนโยบายลดค่าธรรมเนียมการโอนเงินข้าง

ต้น ซึ่งโดยรวมแล้ว ช่วยให้ระบบธนาคารพาณิชย์ไทยมีก�ำไรสุทธิจากการ

ด�ำเนินงาน (ก่อนส�ำรองฯและภาษี) เติบโตเพียงเล็กน้อย 0.6% YoY และ

ยังมีทิศทางที่ชะลอลงจาก 2.6% ในปี 2560 นอกจากนี้ ค่าใช้จ่ายด้าน

การตั้งส�ำรองหนี้สูญและหนี้สงสัยจะสูญ ที่ลดลงราว 8.8% YoY ยังเป็น

ส่วนส�ำคัญที่ช่วยประคองสถานะก�ำไรสุทธิในภาพรวมให้เติบโตด้วย

	 ส�ำหรับในไตรมาส 3/2561 นี้ แม้จะคาดว่า ระบบธนาคารพาณิชย์

ไทยจะสามารถบันทึกก�ำไรจากการด�ำเนินงาน (ก่อนส�ำรองฯ และภาษี) 

ต่อเนื่องจากไตรมาสก่อนได้ราว 9.4 หมื่นล้านบาท แต่ก็เป็นอัตราก�ำไร

ที่ลดลงจากไตรมาสก่อนหน้าและระยะเดียวกันของปีก่อนหน้าราว 2.0% 

จากสาเหตุต่างๆ ดังนี้

	 • รายได้ค่าธรรมเนียมในไตรมาส 3/2561 ยังเผชิญแรงกดดันต่อ

เนื่องจากนโยบายฟรีค่าธรรมเนียมการโอนเงินผ่านช่องทางดิจิทัลใน

ไตรมาส 2/2561 และการตอบรับของผู้บริโภคต่อนโยบายดังกล่าวและ

ต่อโครงการพร้อมเพย์ที่ดีขึ้นตามล�ำดับ ซึ่งจะส่งผลกระทบตามมาต่อค่า

ธรรมเนียมการโอนเงินที่น่าจะยังคงหดตัว YoY ในระดับสูงด้วยทศนิยม

สองต�ำแหน่ง ถึงแม้ว่าจะมีรายได้ค่าธรรมเนียมจากส่วนอื่นๆ อาทิ รายได้

จากการเป็นนายหน้าขายประกันและกองทุนรวม ตลอดจนค่าธรรมเนียม

บัตรเครดิต มาช่วยบรรเทาแรงกดดันบ้างก็ตาม ซึ่งสุดท้ายแล้ว คงท�ำให้

รายได้ค่าธรรมเนียมรับในภาพรวมของระบบธนาคารพาณิชย์ไทย มี

โอกาสทรงตัว ถึงหดตัวราว 3% YoY ซึ่งเป็นทิศทางที่ชะลอลงจากอัตรา

การเติบโตที่ 8.5% และ 1.4% YoY ในไตรมาส 1/2561 และไตรมาส 

2/2561 ตามล�ำดับ (มีต่อ)
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ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดก�ำไรแบงก์ไทยไตรมาส 3/61 

แตะ 4.8 หม่ืนลบ. โต 7.7% YoY แต่ลดลง 9.1% QoQ 

จากผลกระทบจากนโยบายฟรีค่าธรรมเนียมดิจิทัล

	 • อย่างไรก็ตาม คาดว่ารายได้ดอกเบี้ยสุทธิที่ยังสามารถรักษาแรง

ส่งที่ดี...คงช่วยประคองก�ำไรจากการด�ำเนินงาน (ก่อนส�ำรองฯและภาษี) 

ในภาพรวม ไม่ให้หดตัวลงแรงจากปีก่อน โดยแรงส่งที่ส�ำคัญ มาจากสิน

เชื่อที่คาดว่าจะขยายตัวเร่งขึ้นจาก 5.4% YoY ณ สิ้นไตรมาส 2/2561 มา

ที่ราว 6.0% YoY ณ สิ้นไตรมาส 3/2561 ตามแนวโน้มการขยายตัวของ

สินเชื่อรายย่อยและสินเชื่อเอสเอ็มอี นอกจากนี้ ก็ยังได้แรงหนุนเพิ่มเติม

จากอัตราผลตอบแทนแท้จริงจากเงินให้สินเชื่อ (Effective Return from 

Loans) ที่ปรับตัวสูงขึ้น สอดคล้องกับส่วนผสมของสินเชื่อผลตอบแทน

สูงข้างต้นในพอร์ตสินเชื่อรวม ขณะเดียวกัน การบริหารจัดการต้นทุน

โดยเฉพาะฝั่งเงินฝากอย่างระมัดระวังผ่านหลายแนวทาง อาทิ การออก

แคมเปญเงินฝากที่เน้นการชดเชยรุ่นที่ครบก�ำหนดเป็นหลัก และการรักษา

สัดส่วนเงินฝากกระแสรายวันและเงินฝากออมทรัพย์ (CASA) ในระดับสูง 

ก็เป็นอีกส่วนส�ำคัญที่ช่วยเอื้อให้ธนาคารพาณิชย์สามารถบริหารจัดการ

ต้นทุนเฉพาะหน้าได้ ด้วยภาพที่สอดคล้องกันกับทิศทางขาขึ้นของรายได้

ดอกเบี้ยสุทธิ จึงคาดว่าส่วนต่างอัตราดอกเบี้ย (Net Interest Margin: 

NIM) ส�ำหรับไตรมาส 3/2561 จะปรับตัวสูงขึ้นมาที่ประมาณ 3.2% จาก 

3.16% ในไตรมาส 2/2561

	 • ด้านค่าใช้จ่ายในการตั้งส�ำรองหนี้สูญและหนี้สงสัยจะสูญ คาดว่าจะ

อยู่ในระดับใกล้เคียงกับไตรมาสก่อนหน้า โดยประมาณการว่า Credit Cost 

(สัดส่วนค่าใช้จ่ายในการตั้งส�ำรองฯ ต่อสินเชื่อ) ของไตรมาสที่ 3/2561 

จะอยู่ที่ 1.17% เทียบกับของไตรมาส 2/2561 ที่ 1.14% ทั้งนี้ เนื่องจาก

คาดว่าสถานการณ์หนี้ด้อยคุณภาพ หรือเอ็นพีแอลในภาพรวม ยังเป็น

ประเด็นที่ต้องติดตาม ท่ามกลางสถานการณ์การฟื้นตัวของกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจที่ยังค่อยเป็นค่อยไป อันกดดันรายได้และความสามารถในการ

ช�ำระหนี้ของลูกค้าสินเชื่อเอสเอ็มอี รวมทั้งสินเชื่อบุคคลในกลุ่มสินเชื่อ

เพื่อที่อยู่อาศัย (ที่ยังมีหนี้ด้อยคุณภาพเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง) และสินเชื่อ

ที่ไม่มีหลักทรัพย์ค�้ำประกัน ท�ำให้ศูนย์วิจัยกสิกรไทยประมาณการว่า เอ็น

พีแอลของระบบธนาคารพาณิชย์ ณ สิ้นไตรมาส 3/2561 จะอยู่ที่ระดับ 

2.95% ซึ่งแม้ว่ามีโอกาสเพิ่มจาก 2.93% ณ สิ้นไตรมาส 2/2561 เล็กน้อย 

แต่ก็อยู่ในระดับต�่ำกว่าจุดสูงสุด (Peak) ณ สิ้นไตรมาส 3/2560 ที่ 2.97% 

และคาดว่าจะปรับลดลงในไตรมาสสุดท้ายของปี ตามปัจจัยด้านฤดูกาล 

ตลอดจนจังหวะของการตัดหนี้สูญและขายสินทรัพย์ด้อยคุณภาพ

	 กระนั้นก็ดี หากเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน ค่าใช้จ่ายในการ

ตั้งส�ำรองฯ ดังกล่าว ปรับตัวลดลงเกือบ 18% YoY ซึ่งเป็นหนึ่งในปัจจัย

ส�ำคัญที่ช่วยให้ก�ำไรสุทธิของระบบธนาคารพาณิชย์ไทยยังรักษาช่วงบวก

จากระยะเดียวกันของปีก่อนไว้ได้ โดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประมาณการว่า

ระบบธนาคารพาณิชย์ไทย จะรายงานก�ำไรสุทธิที่ราว 4.8 หมื่นล้านบาท 

คิดเป็นอัตราการเติบโต 7.7% YoY ซึ่งเป็นอัตราที่ชะลอลงจาก 17.1% 

YoY ในไตรมาสที่ 2/2561 ขณะเดียวกัน ก็ลดลงจากไตรมาสก่อนหน้า

ประมาณ 9.1%

	 ทั้งนี้ นอกเหนือจากประเด็นด้านคุณภาพหนี้และทิศทางผลกระทบ

ของนโยบายฟรีค่าธรรมเนียมการโอนเงินผ่านช่องทางดิจิทัลต่อรายได้ค่า

ธรรมเนียมรวมแล้ว ประเด็นติดตามเฉพาะหน้าส�ำคัญยังอยู่ที่การบริหาร

จัดการรายได้ที่มิใช่ดอกเบี้ยอื่นๆ ของธนาคารพาณิชย์ โดยเฉพาะการ

ขายเงินลงทุน ซึ่งอาจมีผลช่วยหนุนผลประกอบการของระบบธนาคาร

พาณิชย์ไทยให้มีโอกาสดีกว่าที่คาดได้ ตลอดจน การประกาศแนวทางดูแล

ภาคอสังหาริมทรัพย์ของธนาคารแห่งประเทศไทย (ธปท.) ที่อาจมีผลต่อ

ทิศทางตลาดสินเชื่อเพื่อที่อยู่อาศัยในช่วงโค้งสุดท้ายของปี ตลอดจนภาพ

รวมสินเชื่อในช่วงเดือนที่เหลือได้
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	 แม่มดน้อย ภาคพิสดาร มองตลาดหุ้นไทยและตลาดต่างประเทศ มีความ
หวัง จะเปล่งประกายแสงสีเขียว หลังจากสัปดาห์ที่ผ่านมา แดง แบบกอดคอ
ไปด้วยกัน ปิดตลาดศุกร์ที่ผ่านมา SET ปิดเส้นรับ 1,720 จุด เส้นต้านกลายเป็น 
1,730 จุด จากที่เคยเป็นแนวรับ เส้นรับ ปัจจัยใประเทศและต่างประเทศ ยังไม่มี
อะไรให้หวาดผวา เส้นเรื่องเดิมๆ พื้นฐานของหุ้น แต่ละตัว ไม่ได้เปลี่ยนแปลงมาก
นัก เว้น เกมหุ้น มันช่างโหดร้ายเหี้ยมโหด
	 แม่มดน้อย อยากให้มองราคาหุ้น เกมหุ้นที่เหี้ยมโหด เป็นเวลาของโอกาส   
ยามตลาดรีบาวน์หนักๆ แรงๆ ก็เป็นอะไร เก็บเกี่ยว ผลิตผล ดอกหุ้น น่ะค่ะ
	 วันศุกร์ที่ผ่านมาดัชนีตลาดหุ้นไทยปิดที่ 1,720.52 จุด ลดลง 8.88 จุด 
หรือ 0.51% มูลค่าการซื้อขาย 46,825.81 ล้านบาท สรุปสถาบันในประเทศขาย
สุทธิ 700.86 ล้านบาท บัญชีบริษัทหลักทรัพย์ซื้อสุทธิ 363.42 ล้านบาท นัก
ลงทุนต่างประเทศขายสุทธิ 2,278.42 ล้านบาท นักลงทุนทั่วไปในประเทศซื้อสุทธิ  
2,615.86 ล้านบาท
	 เดือนนี้ ถือเป็นเดือนแห่งหุ้นไอพีโอจริงๆ บริษัท ไทย อิงเกอร์ โฮลดิ้ง จ�ำกัด 
(มหาชน) (TIGER) เซ็นอันเดอร์ไรท์ 9 ต.ค. คงเทรดตัวสุดท้ายของเดือนตุลาคม 
สรุปเดือนตุลาคม ปีนี้มี 4 ไอพีโอ OSP(17) BGC(18) SONIC(19) และ 
TIGER เทรดปลายเดือนตุลาคม ก่อน TFFIF (กองทุนรวมโครงสร้างพื้นฐาน
เพื่ออนาคตประเทศไทย)
	 ARIP มั่นใจรายได้ปีนี้โต 10% ตามเป้า หลังธุรกิจสื่อ-งานevent-digital 
service โตดี ทุ่มงบ 30 ลบ.จัดงาน COMMART WORK 2018 ส่งท้ายปี - คาด
สร้างยอดขาย 3 พันลบ. มองตลาดไอทีปี
นี้ โต 8% - ปี62 โต 10% หลังเกมและอีส
ปอร์ตหนุน วันนี้ มาแลเกมหุ้น ARIP กันค่ะ
	 ภากร ปีตธวัชชัย เอ็มดี ตลาด
หลักทรัพย์ฯ เผย บอร์ดตลท.แต่งตั้ง
นายศรพล ตุลยะเสถียร เป็นรอง
ผู้จัดการ หัวหน้าสายงานวางแผนกลยุทธ์

องค์กร ดูแลงานฝ่ายกลยุทธ์องค์กร ฝ่ายต่างประเทศ และฝ่ายวิจัยมีผลตั้งแต่ 
1 พฤศจิกายน 2561 เป็นต้นไป ต�ำแหน่งล่าสุดก่อนที่จะเข้ามาร่วมงานกับตลาด
หลักทรัพย์ฯ คือผู้อ�ำนวยการส�ำนักนโยบายเศรษฐกิจมหภาค ส�ำนักงานเศรษฐกิจ
การคลัง และรองโฆษกกระทรวงการคลัง นอกจากนี้ ยังเป็นอาจารย์พิเศษที่
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์และสถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ด้วย
	 TSE เผย ยกเลิกขายหุ้นทีเอสอี โอเวอร์ซีส์ กรุ๊ป 40% ให้ FPI เหตุ FPI 
ผิดเงื่อนไขหาสถาบันการเงินสนับสนุนไม่ได้ตามกรอบเวลา ฝั่ง FPI ก็ยอมรับ  
เมื่อสถาบันการเงินไม่ปล่อยสินเชื่อ 1-1.2 พันลบ. ก็ต้องถอย เพราะขืนฉายเดี่ยว  
จะกระทบทุกคนและผู้ถือหุ้นตาด�ำๆ
	 มุมมองของแม่มดน้อย แล้ว ถือเป็นเรื่องดีกับ ราคาหุ้น FPI หวังว่า คง
ผ่านจุดต�่ำสุดไปแล้ว...นับ1ใหม่ เริ่มใหม่ ส�ำหรับหมากเกมหุ้น FPI
	 เอกจักร บัวหภักดี กรรมการผู้จัดการ บริษัท แคปปิตอล วัน พาร์ท
เนอร์จ�ำกัด ซึ่งเป็นบริษัทในเครือของบริษัทหลักทรัพย์ โกลเบล็ก จ�ำกัด ฟิต
มากๆ ล่าสุด ยื่นไฟลิ่ง “วี.แอล.เอ็นเตอร์ไพรส์”คณะกรรมการก�ำกับหลักทรัพย์
และตลาดหลักทรัพย์ (ก.ล.ต.) เสนอขายไอพีโอ 280 ล้านหุ้น เล็งเข้าจดทะเบียน
ในตลาดหลักทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ (mai) กางแผนระดมทุนขยายกองเรือ พร้อมหา
โอกาสทางธุรกิจเพื่อเสริมการเติบโตในอนาคต โชว์จุดเด่นน�้ำหนักบรรทุก 35,081 
DWT ติดอันดับ 4 ของประเทศ 
	 คีรี กาญจนพาสน์ แห่ง BTS กระซิบปลายเดือนตุลาคมนี้ สรุปพันธมิตร
ที่จะเข้าร่วมประมูลโครงการรถไฟความเร็วสูงเชื่อม 3 สนามบิน ตอนนี้เตรียมยื่น
ข้อเสนอตามก�ำหนดของภาครัฐในวันที่ 12 พ.ย.นี้หลังจากได้ขอหนังสือเจตจ�ำนง
ให้วงเงินกู้จากธนาคารขนาดใหญ่ 5 แห่งจ�ำนวนเงิน 1.25 แสนล้านบาท ส่วน 
PTT จะร่วมทุน ภายหลังกลุ่ม BSR ชนะประมูล ก็ยินดีต้อนรับคร้า..กลุ่ม BSR ก็
มี BTS,STEC และ RATCH
	 มีข่าวจาก... ดร.อั๋น “ชาญกฤช เดชวิทักษ์” ผู้บริหารจากค่าย TMILL 
ฝากมาแจ้งส�ำหรับผู้ถือหุ้นที่ต้องการใช้สิทธิซื้อหุ้นสามัญตามใบส�ำคัญแสดงสิทธิ 
TMILL-W1 โดยสามารถแจ้งความจ�ำนงใช้สิทธิได้ตั้งแต่วันที่ 12–26 ต.ค.นี้ ซึ่ง
เป็นไปตามสัดส่วนการถือหุ้นในอัตรา 1 หุ้นสามัญต่อใบส�ำคัญแสดงสิทธิ 1 หน่วย 
ราคาใช้สิทธิ 2 บาท งานนี้ ดร.อั๋น แอบแย้มๆ แพลมๆ มาด้วยว่า เตรียมจะชง
บอร์ดจ่ายเงินปันผลระหว่างกาล หลังจากรับหุ้นใหม่เข้าจดทะเบียนเรียบร้อยแล้ว
ด้วยนะ เรื่องดีๆ แบบนี้ไม่บอกคงไม่ได้ ส่วนจะปันผลเท่าไหร่นั้น ไปรอลุ้นกันเอา
เองนะจ๊ะ......

ลุ้น

บล.บัวหลวง : LPN แนะน�ำ ซื้อ ราคาพื้นฐาน ที่ 14.20 บ.

บล.ธนชาต : EA แนะน�ำ ซื้อ ราคาพื้นฐาน ที่ 110.00 บ.

บล.ธนชาต : BANPU แนะน�ำ ซื้อ ราคาพื้นฐาน ที่ 31.00 บ.

บล.เคจีไอ : BEM แนะน�ำ ถือ ราคาพื้นฐาน ที่ 8.60 บ.

บล.เคจีไอ : KTC ราคาพื้นฐาน ที่ 44.00 บ.

บล.เออีซี : CMC ราคาพื้นฐานปี2562 ที่ 3.72 บ. 

   บล.ทิสโก้ : PTTGC แนะน�ำ ซื้อ ราคาพื้นฐาน ที่ 100.00 บ.

บล.ดีบีเอสวิคเคอร์ส : AH แนะน�ำ ซื้อ ราคาพื้นฐาน ที่ 44.00 บ.

บล.ฟิลลิป : TTW แนะน�ำ ซื้อ ราคาพื้นฐาน ที่ 13.90 บ.

บล.ฟิลลิป : PSL แนะน�ำ ทยอยซื้อ ราคาพื้นฐาน ที่ 13.60 บ. 

บล.เมย์แบงก์ กิมเอ็ง : PSL แนะน�ำ ซื้อเก็งก�ำไร ราคาพื้นฐาน ที่ 13.90 บ.

บล.เมย์แบงก์ กิมเอ็ง : STEC แนะน�ำ ซ้ือเก็งก�ำไร ราคาพืน้ฐาน ท่ี 29.00 บ.

บล.จีเอ็มโอ-แซด คอม : AMANAH แนะน�ำ ซ้ือ ราคาพืน้ฐาน ที ่2.86 บ. 
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สรุปมูลค่าการซื้อขาย
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